Struktura divak u jednotlivych TV stanic

Struktura TV divak U je analyzovana ze 2 zékladnich pohled :

1. srovnani soucasné divacké struktury mezi jednotlivymi TV stanicemi (data za obdobi 1.1.-30.6.2011)
2. vyvoj divacké struktury pouze TV Barrandov (data za obdobi 1.6.2009-30.6.2011)

Obé analyzy jsou pak rozd éleny podle 5 zakladnich parametr U, které jsou nej €astéji pouzivany
pFi vytva feni cilovych skupin v rdmci medialniho planovani:

1. pohlavi
2. veék

3. vzdélani
4. socialni profil (klasifikace) 2 *
5. velikost mista bydlisté media borrandov

Zdroj: ATO - Mediaresearch
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Srovnani jednotlivych TV stanic
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* TOP stanice (Nova, Prima, CT1 a TVB) jsou zamé&Feny spi3e na Zeny, z toho nejvice Prima
* Nova Cinema a zejména Prima Cool maji nadpramérny podil muzi
* Nejvice se muzi profiluji na sportovnim kanale CT4, v menSi intenzité také na CT24



1. POHLAVI

Vyvoj TV Barrandov
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* Zeny tvofi nadpoloviéni vétsinu divaku stanice
* Zajimavé jsou opakujici se zm ény ve struktufe divakd v praibéhu roku : na za¢atku podil Zen roste, v pribéhu jara dosahuje
maxima a od léta zase klesa tak, Zze nejméné Zen se na stanici diva v prosinci (pribéh u muzu je logicky opaény)



2. VEK

Srovnani jednotlivych TV stanic
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* Déti nejvice sleduji Prima Cool a TV Barrandov

* Prima Cool je stanice primarné uréena mladym lidem - vice nez 50% jejich divaku je mladSich 34 let

* Dal$imi stanicemi, které se orientuji na mladé lidi a zejména na lidi ve stfednim vé&ku, jsou Nova Cinema, CT4, Nova a TVB
* TOP stanice Prima a CT1, majici prakticky stejné vékové slozenti, jsou uréeny zejména pro lidi stfedniho a starsiho véku

* Starsi lidé maji v oblibé nejvice CT24 a CT2



2. VEK

Vyvoj TV Barrandov
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* Z grafu je patrné, Ze stanice se postupné omlazuje

* K nejvyrazn &jSimu nar Gstu podilu dochazi od zac¢atku roku 2010 u déti ve véku 4-14 let, a to z 3% az na Uroven 15%
* Déle roste podil lidi stfedniho véku 35-54 let (od podzimu 2010). Tyto 2 skupiny maji hlavni podil na omlazovani stanice
* Naopak podil starSich lidi nad 55 let strmé kles& (od za¢atku roku 2010), letos se vSak podil jiZ stabilizuje

* Mladi lidé do 35 let sleduji stanici bez vyraznych vykyva (pouze na podzim roku 2010 do$lo k mirnému narustu)



3. VZDELANI

Srovnani jednotlivych TV stanic
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* Lidé s niz8im vzdélanim sleduji Novu, TV Barrandov, Novu Cinemu a Prima Cool
* Divackeé sloZeni Primy pfesné odpovida praméru CR
* Naopak lidé se SS a VS vzdélanim maji nadpoloviéni podil na vdech kanalech CT mimo CT4 (nejvice na CT24 a CT2)



3. VZDELANI

Vyvoj TV Barrandov
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* Podil lidi se zakladnim vzd élanim od podzimu 2010 klesa (az do dubna 2011) naopak podil vysokosSkolak u roste

* StfedoSkolsky vzdélani lidé svij podil ztraceli az do konce léta 2010, od kdy se jejich pozice neméni (30%)

* To mé za nasledek, Ze lidé s vy3&im vzdélanim (SS/VS) postupné sledovali stanici stale méné (pokles z 42% aZ pod Groveri 35%,
pfitemz tento pokles kopiruje vyvoj u stfedo3kolak - VS vzdélani do té doby nezaznamenavali vétsi vykyvy).
Od podzimu 2010 vSak nastavéa obrat a jejich podil roste tak, Ze aktuélné osciluje kolem 40% (tedy blizko puvodni arovné)

* Lidé vyuceni dosahuji od zacatku roku 2010 stabilniho podilu kolem 43%



4. SOCIALNI PROFIL

Srovnani jednotlivych TV stanic
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* Lidé s nejvy3Simi prijmy sleduji nejvice programy CT, zejména CT24, CT24 a CT2
* Naopak lidé s niz§imi pfijmy maji v oblibé Novu, TV Barrandov, Prima Cool a Novu Cinemu
* Stejné jako v pfipadé vzdélani je Prima ve vSech socialnich profilech primérna a nejvice stabilni

vvvvvv



4. SOCIALNI PROFIL

Vyvoj TV Barrandov
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* Lidé s nejvySSimi pfijmy (A, B) si udrzuji prakticky po celou dobu konstantni podil s jednim vykyvem, ktery se vSak u obou
skupin liSi: zatimco lidé s profilem A zaznamenali od po¢atku roku 2011 znatelny néarust, lidi s profilem B naopak
na zac¢atku vysilani postihl vyznamny propad

* Lidé ze stfedni vrstvy postupné navySovali podil z 35% na Uroven témér 40%, kterou si s vyjimkou propadu v lété 2010 udrzuji



5. VELIKOST MISTA BYDLIST E

Srovnani jednotlivych TV stanic
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* Lidé z malych obci a mést sleduji nejvice Novu Cinemu, Novu a Prima Cool
* Naopak lidé z velkych mést a velkomést se zamé&fuji zejména na CT24 a CT2, dale pak na Primu, TV Barrandov, CT1 a CT4
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* Z grafu je zcela zfejmy protichidny trend u mensich obci a velkomést - zatimco lidé z velkomést (na zacatku vysilani lidFi
v této kategorii) svoji pozici postupné ztraceli az na témér poloviéni Uroveri (z 33% na 19%), lidé z menSich obci naopak
svUj podil zdvojnasobili. Tento vyvoj je primarné zplsoben procesem postupného nardstu technického pokryti,
kdy na za¢éatku vysilani byla stanice pokryta pouze ve velkych méstech

* Lidé ze stfednich obci a m ést si s ur€itymi vykyvy udrZuji konstantni podil



