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Je to novinka ?

Q Filmovy prumysl vyuziva jiz davno
O Ani pro TV porady to neni neznamy pojem — OZPD
O Jde tedy pfedevSim o legalizaci stavajiciho stavu

O Vymezeni pravniho ramce ;, =

3 Sirdi moznosti vyuziti

d Diky zato ©
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Nabidka po radu (E—

O Dramaticka tvorba

O Pocet vhodnych puvodnich seriall omezen
Realizaci je tfeba feSit s velkym predstihem
Termin odvysilani nelze vzdy zarucit

Potencial jednotlivych pofadu je omezen

OO0 0O

Mozné feSeni je v technologii — klicovani produktt do pfedem pfipravenych
scén

1 Publicistika

O Vysoka flexibilita i moznosti

O Fashion magaziny
O Hobby magaziny
d Auto magaziny

O Life style magaziny
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Cenotvorba a m éreni e

O Cenu jednotlivych produktt uréi pomér poptavka/nabidka
O Pro porovnani vykonu bude potifeba odsouhlasit metodologii
O Projekt OMD — FUSE kombinuje

O Méfitelna kriteria
O Velikost zabéru
O Délka zabéru
U Sledovanost pfislusné ¢asti poradu
U Cena vtefiny reklamy v daném pasmu

O Obrazovy Clutter

O Soft kriteria
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Mereni — soft kriteria (—

O Aktivni role

O Produkt hraje a hovofi se 0 ném a jeho vlastnostech

O Produkt je pouzivan bez dalSich komentaru

O Pasivni role
O Produkt je v pozadi samostatné
U Produkt je v pozadi, ne kazdy jej rozpozna
O Produkt se objevi mezi podobnym zbozim
O K zvazeni dale zustavaji
O Zvukova stopa

d Vyznéni produktu
O Positivni
O Neutralni

O Negativni
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Meéreni efektivity PP (—

O Posouzeni efektivity mezi investici do reklamy a PP
O Dlouhodoby vliv dopadu na znacku

0 Uzké spoluprace s klienty nezbytna

O Dostateény pocet pfipadu
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Zaverem (.

O Zajimava moznost osloveni spotfebitele

O Velmi citliva na kreativni zpracovani

O Neni to nastroj ,Masové komunikace*

O Nelze oekavat dvojciferné navyseni reklamnich pfijmu

O Praxe ( RRTV/ soudy) urci, kde je hranice ,nabadani k
zakoupeni“ a ,nepatficného zduraznovani produktu®

O Dekuji za pozornost



