med:a;:sl;ster j

CESKA TELEVIZE

' YTITY X

PRODUC
= el r\/ 0)0)[21Z0)\/C



i o=l s
mediamaster i

-;lf% =
et { ' S PRODUCT PLACEMENT
Program seminafre

1) Co je Product Placement

2) Pravni prostredi pro aplikaci PP v éeském prostredi

3) Poskytovatelé audiovizualnich sluzeb ajejich pohled na aplikaci PP
4) Medialni agentury ajejich pohled na aplikaci PP

5) Produktova nabidka PP
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zaznamenani prvniho uziti

Prvni zminky o product placementu se datuji do devatenactého stoleti.
V roce 1873 byl knizné vydan roman Jules Verna , Cesta kolem svéta za osmdesat dni*.
V knize byly uvedeny dopravni a pfepravni spole€énosti.




. C‘g [ S

et ([ ' SPRODUCT PLACEMENT
mEdlafj’ Nnascel iy g T »

pocatky ve filmu

§ Product placement se zacal objevovat ve filmové tvorbé pred rokem 1920.
Konkrétni titul, ktery je v souvislosti s product placementem zmifiovan, je komedie
z roku 1919 , The Garage“. V tomto filmu byly prezentovany €erpaci stanice
Red Crown Gaseline.

§ Meazi slavné némé filmy, kde mazeme product placement nalézt, patfi film z roku
1927 ,Wings*. Nasli bychom zde reklamu na éokolady Hershey. Tento film byl i
zaroven uplné prvnim snimkem, ktery ziskal Oskara za nejlepsi film. Prvni
pfedavani cen se konalo 16. kvétna 1929.
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pocatky v radiu a TV

§ Vradiich se product placement prosadil zhruba v letech 1930 — 1940.

§ V televizich se zacal objevovat cca v padesatych letech 20. stoleti.
Prvni firmy, které se spojovaly s porady a jejich vyrobky se zacCaly objevovat
v televiznich pofadech /zaroven i pofad sponzorovaly/ byly Procter&Gamble
nebo Unilever.

‘ nejvyuzivanéjsi televizni formaty — ,mydlové opery*
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vyuziti v souéasnosti

V dnesni dobé se product placement vyskytuje v podstaté ve vSech médiich a
informacnich nosicich, kde je zajiStén dostatecny zasah konec¢ného spotfebitele:

film

televize

radio

knihy
pocéitacoveé hry
hudba

divadlo ...

w W W W W W W
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zajimavosti

§ Ve filmu ,J4, Robot" byly prezentovany produkty firem Converse, Ovaltine,
Audi, FedEx, Dos Equis a JVC aj.. Vyrobky vSech znacek se objevily
béhem prvnich deseti minut filmu.

§ Nejvice do snimku Ja, robot investovala automobilka Audi. Pro tento film
vyvinula specialni viiz — AUDI RSQ.

§ Ve filmu ,Evolution” se stal produkt nedilnou soucasti déje. Kdyz
napadli Zemi nebezpecéni mutanti, jediné, co je mohlo zastavit,
byla chemicka latka, kterou obsahuji Sampaény proti lupdm Head&Shoulders.
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§ Ve filmu Island bylo vyuZzito cca 35 jednotlivych produkta &i znacek —

vCetné automobild, balené vody, bot, kreditnich karet, piva, zmrzlin a vyhledavace.

§ Ve filmu Casino Royale se svadna Vesper Lynd ptd Jamese Bonda, zda nosi hodinky
Rolex. James Bond odpovi "Omega". "Nadhera!" fekne Vesper.

Neni jasné, zda firma Omega, ktera je oficialnim sponzorem série filmi s Jamesem
Bondem, pozadovala zarazeni tohoto dialogu do linky déje.

§ Firmé Mercedes, jejiz auta se objevila ve filmu Milionar z chatrée se nelibilo, ze jejich
auta jezdi v chudinskych &tvrtich. To, Ze se jejich auta vyuZzivaji pfi honi¢kach gangsterd,
nebyl problém. Vznesli namitky a tvirci museli v postprodukci odstranit loga z aut. Upravy

staly desitky tisic liber. o s;q 0 lH

¢
j Huumlmni
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definice | obecna

Umisténi konkréetniho produktu / sluzby

do filmu €i jiného poradu.

Umisténim produktu je jakakoliv podoba zaclenéni vyrobku, sluzby, ochranné znamky,

ktera se k vyrobku nebo sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku a sluzbé do pofadu.
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zakladni informace | obecna

§ dfive posuzovano jako skryta reklama
produkt by mél byt adekvatné zasazen do kontextu, aby byl pfirozenou soucasti readlného prostredi

dalezité je predevsim definovat cilovou skupinu divakd a najit vhodnou formu prezentace v ramci
pofadu

PP se vyuziva pro:

§ zvySeni povédomi o znacce
§ zviditelnéni vyrobku
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Kategorie a varianty PP

§ PP — produkty a sluzby zamérné umistované do poradu za finanéni odménu
§ PP — produkty a sluzby pro sniZeni ndkladd za protiplnéni — barter
(moznost i vyuZziti konkrétnich produkt pro vyrobu daného pofadu — Stab)
pfiklad: mobilni telefony,doprava atd.

§ Pasivni forma PP - statické umisténi produktu
§  Aktivni forma PP - produkt je aktivné vyuzivan v ramci déje

Varianty:

§ pfimé umisténi produktd a sluzeb v porfadu

§ umisténi reklam /reklamni kampané/ v pofadu /reklamy v televizi, billboardy, reklama na kamionech
atd./

§ ceny do soutézi
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Mozné televizni formaty pro PP

reality show

serialy

§
§
§ magaziny — tematicke, life style ..
§ televizni filmy

§

zabavné porady
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Produkty, které se objevuji v PP

osobni automobily

spotrebni elektronika, mobily a pocitace
potraviny

napoje

cestovni kancelare

destinace

sluzby

w W w W W W W W

dopravni spole€nosti
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Vyhody televizniho PP

§ vysoka sledovanost oproti uvedeni filmu v kinech

§ kratSi doba od realizace k vysilani

§ moznost dlouhodobé spolupréace /cyklus, serial/

§ moznost zvySeni zasahu diky sponzoringu pfed a po poradu, klasicke reklamé&, sponzoringu
upoutavek na konkrétni porad atd.

§ cena - nizsi investice

§ prfesny zasah na danou cilovou skupinu

§ moznost realizace rozsahlé reklamni kampané

§ spojeni se znamou VIP osobnosti

§  ztotoznéni s oblibenym hrdinou

§ moznost kreativniho zasazeni produktu do pofadu

§ bezprostiedni a efektivni zviditelnéni produkt(

§ posileni image spole¢nosti nebo pfimo firmy

§ osloveni divaka pres emoce
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definice | pravni prostredi

Problematiku upravuje zak. ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho

vysilani a o zméné dalSich zakonu, ve znéni pozdéjSich predpisu.

Kategorie pofadu pro mozné umisténi PP

a) Kinematografické filmy, filmy a serialy vytvorené pro TV vysilani, sportovni porady,
zabavné porady, s vyjimkou pofadu pro déti

b) VSechny porady v pfipadé bezplatného poskytnuti zbozi nebo sluzby, zejména rekvizit
nebo cen pro soutézici, do porada.
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definice | pravni prostredi

Produkty, jejichz umisténi je zakazano

a) Cigarety a jiné tabakové vyrobky

b) Produkty osob, jejichz hlavnim pfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej cigaret nebo
jinych tabakovych vyrobku

C) Légivé pripravky a lé&ebné postupy, které jsou v Ceské republice dostupné pouze na

|lekaFsky predpis.
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definice | pravni prostredi

Prezentace umisténého produktu

Umisténi produktu musi byt provedeno tak, aby:

a)

b)

nedochazelo k pfimému nabadani k ndkupu nebo pronajmu zbozi nebo sluzeb, zejména
zvlastnim zminovanim tohoto zbozi nebo sluzeb za ucelem jejich propagace

Nedochazelo k nepatficnému zdadrazrfiovani umisténého produktu.
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Za nabadani ke koupi a nepatfiéné zduraznovani produktu

RRTV povazuje:

a) neopodstatnéné zminovani produktu nad ramec déjového kontextu s cilem na produkt
upozornit a vzbudit divaktv zajem o produkt

b) vyzdvihovani a vychvalovani kvalit produktu

C) Nepfirozenou kumulaci vyskytu jediného produktu

d) Uvedeni kontaktu (adresy, www stranek, telefonniho kontaktu) na prodejce produktu ¢i
poskytovatele sluzby

e) Zdaraznovani produktu obrazovymi prostifedky (detaily produktu bez zjevného
dramaturgicko-rezijniho opodstatnéni.
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definice | pravni prostredi

Oznac€ovani poradu obsahujicich umisténi produktu

Porady obsahujici umisténi produktu museji byt na za€atku, na konci a v pfipadé preruseni
reklamou nebo teleshoppingovymi Soty rovnéz po tomto preruseni zietelné oznaceny jako
pofady obsahujici umisténi produktu, a to grafickym logem obsahujicim symbol ,PP*, pfipadné

i dalSim vhodnym zpusobem.
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obchod | kritéria nacenéni

sledovanost poradu

identifikovatelnost produktu

delka zabéru s produktem

dominance produktu v zabéru

spojeni s hlavnim protagonistou / postavou / VIP osobnosti
verbalni zminka

klicova role produktu v poradu

w wu wWu W W W WU W

aktivni / pasivni zaclenéni



o9 o

o0 0 = .
“oate* (i D PRODUCT PLACEMENT
mediamaster Wiy copaci N

obchod | metodika nacenéni

§ prumérny rating pofadu na obchodni cilovou skupinu (D15+)
§ CPP stanovené pro Product Placement

§ indexace dle jednotlivych kriterii



oe’e —

foute’ ([ S BRODUCT PLACEMENT
mediamaster Wiy copaci N

obchod | koeficienty

§ ZAKLADNI PRVEK

- dominantni zabér (min. 3 sec.) — koef. 1,0

§ DALSI PRVKY
- nedominantni zabér (napf. v pozadi zabéru, ale jasné identifikovatelny) - koef. 0,7
- aktivni pouzivani produktu — koef. 1,5
- logo na scéené — koef. 1,0
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obchod | vybér poradu

afinita pro pozadovanou cilovou skupinu
téma a zaméreni poradu

spojeni pofadu se znamou osobnosti
reference tvlrcu

sledovanost

w W W W W W

termin a ¢etnost nasazeni do vysilani
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obchod | moznosti zapracovani

§ klasické nataceni

§ dodate¢né virtualni umisténi produktu
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obchod | realizace

nabidka namétu

urceni produktu

definice Cetnosti a zplsobu vyuzivani produktu v poradu
zapracovani do scénare

schvéleni scénare (popr. storyboardu)

nataceni

w w w w W W W

nasazeni do vysilani



obchod | nabidka CESKE TELEVIZE

Mamba show CT1 Ct 21:00 Talkshow s Halinou Pawlowskou

VSechnoparty CT1 Ut 21:15 Talkshow s Karlem Sipem

Na plovarné CT2 Ne 22:00 Talkshow s Markem Ebenem

Trapasy CT1 So 20:00 Cyklus povidek na naméty od divak

Vypravéj CT1 Po 20:00 Cesky retro seridl (2.Fada)

Posta pro tebe CT1 St 20:00 Zabavny porad s Ester Janeckovou

Zazraky pftirody CT1 So 20:00 Zabavny pofad

Hodina pravdy CT1 So 20:00 Zabavny pofad

StarDance CT1 So 20:00 Zéabavné tanecni show

Na ceste CT1 Po 21:00 Cestopis s komentafem J.BartoSky a M.Donutila

Objektiv CT1 Ne 10:30 Cestovatelsky magazin zahrani¢nich zajimavosti

Toulava kamera CT1 Ne 10:00 Cestovatelsky magazin z regiont CR

Chalu pa je hra CT1 Ut 17:30 Magazin o chatach a chalupach

Bydleni je hra CT1P4&17:30 Magazin o bydleni, kultufe bydleni, designu
CT1 St 15:30 Magazin o zdravi, Zivotnim stylu a stravovani

Pod pokli€kou
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obchod | nabidka CESKE TELEVIZE
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Kluci v akci CT1Po17:30

Magazin o kulindfském umeéni a vareni

Kuchafska pohotovost CT1 So 10:00

Akéni magazin o vareni

Samadoma CT1 Po-P4 12:30

Magazin rad a napadu pro Zeny

Dobré rano CT1 Po-P4 05:59

Ranni lifestylové show s informacemi

Pokr CT2 Ct 18:25 Magazin o podnikani a podnikavych lidech
Kré_sny ztréty CT2 Po 22:20 Talkshow s Michalem Prokopem

Barvy Zivota CT1 P&11:00 Magazin rad a napadu pro seniory

Retro CT1 Ne 16:10 Magazin o designu a trendech v CSSR po r.1948
Pozdni sbér CT1 So 23:05 Ctrnactidenik o kultufe, hudbé a vytvarném uméni
Hotel Insomnia CT1 So 23:05 Ctrnactidenik o hudbé Zivé vysilany

Auto Moto Styl CT1 S0 12:35 Magazin o motorismu

Auto Moto Revue CT1 S0 12:35 Magazin o motorismu
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obchod | nabidka TV BARRANDOV

Prostfi pro tFi | sobota, 20.05 | zAbava o vareni s VIP osobnostmi
Prominenti | pondéli, 21.4.0 | lifestyle porad ze svéta showbyznysu
Profesionalové | pondéli, 21.00 | sitcom o policejni jednotce

Mazec | stfeda, 21.00 | Kabaretni talkshow M. Dejdara a K. Hrachovcové
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Dekujeme za pozornost!



