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Misto konani: Némecko - Gelsenkirchen, Kolin nad Rynem, Mannheim
Termin: 7.5.-23.5. 2010
Poéet vysilanych p Fimych p fenos G: 27 (CT2 — 19 prenost, CT4 — 8 pfenost)
(+ dalSi zapasy ze zaznamu v prubéhu dne)

Celkova sledovanost p Fimych p fenos G (pokryti): 75,1% (6.649.000 divakd D15+)
Pramérna sledovanost p fimych p fenos @ na CT2: 9,8% (870.000 divakd D15+)
Pramérna sledovanost p Fimych p fenos G na CT4: 1,5% (135.000 divak( D15+)

Celkové po radi Sampionatu

1. CESKO (12.titul mistrd svéta v historii)
Rusko

Svédsko

Némecko

Svycarsko

Finsko

Kanada

Déansko

© 0N Ok Db

Norsko

10.Bélorusko

11.LotySsko

12. Slovensko

13.USA, 14. Francie, 15. Italie (sestup), 16. Kazachstan (sestup)
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=MS v lednim hokeji, stejné jako ostatni velké sportovni udélosti, pfinesly i vivem Uspés-
ného vystoupeni ¢eského tymu vyrazne navyseni TV sledovanosti, zejménana CT2.

=Program CT2 dosahl v dobé konani S8ampionatu pramérného podilu ve vysi 12,8% (D15+).

= Pokud vSak vezmeme v Uvahu pouze dny, kdy na stanici byly vysilany hokejové zapasy
(celkem 12 dna ze 17), €inil tento podil jiz 15,6%, coZ je 3x vySSi sledovanost neZ v dubnu.
Toto navyseni podilu bylo na Ukor zejména TV Novy a ¢astecné i CT1.

=CT2 se tak s podilem 15,6% stala po Nové druhou nejsledovan &jsi stanici a preskoéila
i CT1 (15,1%) a Primu (15,0%).

= Také program CT4 vykézal navySeni podilu na sledovanosti, a to z 2,1% v dubnu na 2,9%
(ve dnech vysilani hokejovych zapasu).

=LetoSni MSLH také pfineslo vyrazné zvySeni pramérné doby stravené u TV: zatimco
v dubnu divak sledoval CT2 10 minut denné, ve dnech mistrovstvi to bylo téméf 34 minut.

Srovnani podilu na sledovanosti p  fed a v dob é konani MSLH 2010 (share v %, D15+)
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= Primérné sledovanost pfimych pfenosu na CTvayIa 9,8%, tj. 807.000 divaku D15+,
v primeéru alespor ¢ast hokejového zapasu na CT2 vidélo 23,2% divaku (2.050.000)

= Nejvyssi sledovanosti dosahlo finalové utkani mezi Ceskem a Ruskem v nedéli 23.5.,
které v priméru sledovalo 31,6% divak t starSich 15 let (2.793.000). Finale tak bylo
nejsledovanéjsim porfadem CT od 15. kvétna 2005, kdy ho t&sné prekonal finalovy zapas
hokejového mistrovstvi mezi Ceskem a Kanadou.

= Absolutni divacky rekord napfi¢ vSemi TV stanicemi nejen od pocatku letoSniho roku,
ale dokonce od ledna 2007, pak zaznamenaly posledni minuty zadpasu, které si nenechalo
v primeéru ujit 44,0% divak 0 (3.895.000 osob).

= Podil na sledovanosti finalového zapasu €inil 68,8%. To pfispélo k tomu, Ze celodenni podil
CT2 doséahl 33,7%, coz je absolutnim rekordem stanice od r.2004. Tim se CT2 stala
suverénné nejsledovanéjsi stanici dne, druha Nova ziskala pouze 18,9%. Primatu
nejsledovangjsi televize dosahla CT2 rovnéz v semifindlovou sobotu 22.5. (podil 27,0%).

Vyvoj podilu na sledovanosti v pr  Gibéhu konani MSLH 2010 (share v %, D15+)
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= Hokejové mistrovstvi nejvice pfitdhlo divaky z cilovych skupin, které jsou vSeobecné
téZce zasazitelné TV reklamou:
- Muzi
- lidé v aktivnim véku 35-54 let

N 1

- lidé z nejvysSich sociodemografickych skupin

= Frekvence sledovani hokejovych prenost na CT2 byla vysoké - za celou dobu konani
Sampionétu sledoval divak v prdméru 6 utkani .

=V pFl’mygh pfenosech z turnaje bylo odvysilano celkem 146 reklamnich blok 1, z toho
120 na CT2 a 26 na CT4. Hruby zasah reklamy byl vice nez 98 miliona lidi starSich 15 let.

= Pramérna sledovanost reklamnich blok na CT2 byla 8,7% (771.000 lidi).
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= NejvysSi sledovanosti dosahl powerbreak ve 3.tfetiné finalového utkani s ratingem 35,2%,
¢imz se stal nejsledovanéjSim reklamnim blokem na vSech TV stanicich od r.2005.

Struktura divak 0 podle pohlavi — kdo je v étSi fanouSek? Jednozna €né muzi
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