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Podminky pro sponzorovani v programechCeské televize - platné pro viechny kanayT

Tyto podminky pro sponzorovani v programedéské televize upravuiji zakladni pravidla pro speméni pdad: a programu ve vdech
programech provozovanyeteskou televizi, tjiCT1, CT2, CT24 aCT4.

Obecnou Upravu sponzorovani obsahuje 24R31/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a taiého vysilani a o zame¢ dalSich zakoin,
ve zréni pozdjSich gredpidi, zvlastni Gpravu sponzorovani obsahuje 24k0/1995 Sb., o regulaci reklamy, veémhpozd;jSich gredpisgi.

1. Definice sponzorovani:

Sponzorovanim je jakykoliffspivek poskytnuty k imému nebo négmému financovani programu nebai@du s cilem propagovat jméno
nebo nazev sponzora, jeho ochrannou znamku, vyraiiktby,cinnosti nebo obraz sponzora nasjaosti.

2. Zpisoby sponzorovani:

a) sponzorovani p&adii - parad je pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebaheku, kter4 svym obsahem, formou a funkci
tvoii uzaveny celek vysilani afpdstavuje samostatnou polozku programu

b) sponzorovani programu- Udaj o sponzorovani programu je mozné gvadtzv. dalSichiasti vysilani, kterymi jsou zejména
reklama, teleshopping, upoutavky nagmy a oznameni provozovatele vysilani tykajicies® jdoprovodnych produkipiimo
odvozenych od jeho vlastnich ijpall, ohlasovani p@adi, zvukové a obrazové prostiky oznamujici nebo odidjici vysilani
obchodnich stleni (zejména z#ky oddlujici reklamu, teleshopping a selfpromotion) &jprogramova interpunkce.

3. Oznameni o sponzorovani:

a) oznameni sponzorovani pd&adi je tteba uvést vzdy na &atku pdadu a dale i v fibchu nebo na konci gadu; sponzorovat
nelze zpravodajské a politicko-publicistické&ady.

b) uvedeni oznameni sponzorovani programuje omezeno pouze zdkazem vysilani v upoutavkagbofsal (ovSem nikoli fed
a po upoutavkach na fawl) a zdkazem vysilani viihu pdadu a bezprogdre pied z&atkem nebo po uka@eni pdadu;
sponzor programu musi byt uveden vzdy minirddJeho jménem nebo nézvem a hlavninedmstem jeho &innosti
(nap. Vodafone Czech Republic a.s., provozovatel matfilisluzeb).

4. Omezeni tykajici se subjekt sponzori:
a) sponzorem riwe byt pravnicka i fyzicka osoba. fady a program nesfi sponzorovat osoby, jejichz hlavnintepgmstem
¢innosti je vyroba nebo prodej cigaret nebo jinyabakovych vyrobk a vyroba a pronajem vyrobknebo poskytovani sluzeb,
které nesrji byt podle zakonatednitem reklamy.

b) pfi sponzorovani padi a programu osobami, jejichZgaimt ¢innosti zahrnuje vyrobu nebo distribuckidych piipravki nebo
Ié¢ebné postupy, nelze propagovailé pipravky nebo l&ebné postupy vazanéQeské republice na léksky predpis.

c) pofady pro dti a mladez nesiji sponzorovat osoby, jejichZgumet ¢innosti zahrnuje vyrobu nebo prodej alkoholickyétpaji.

d) pii volbé sponzora je vzdyi¢ba gihlizet k jeho vhodnosti vzhledem k obsahtippdné zarteni sponzorovaného famlu.
Sponzor nesmi ovlitovat obsah aniasové uspi@dani péadu a dalSickiasti vysilani.

5. Omezeni tykajici se obsahu sponzorovanych ¥z a programu:

a) sponzorované gady a program nesfji piimo nabadat k ndkupu nebo prondjmu zbozZi nebo ksluzejména zvlastnim
zmiiovanim zboZzi nebo sluzeb z&lem propagace.

b) sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace & aano srovnani uzitnych vlastnosti zkg, produktuci vykonu s konkurenci,
hodnoceni fednosti znéky, produktuei vykonu, vyhod spojenych s jejich pouziv&nkoupi.

c) sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat ve vztahu ke spmrizjeho produkim ¢&i vykonim Zadné superlativi komparativy, které
by klientovu znaéku, produkti vykon sta¥ly nad jiné znaky, produktyci vykony.

Priklady neptipustného pouziti:

Ke sledovani Vas zve XY, jediny vysava ptiletou zarukou.
Tento pdad sponzoruje jogurt AB. K dostéani jiz za 7.58 K
Tento pdad sponzoruje jogurt AB. Pouze 0,1 tuku a Zadny.cuk

Ke sledovani Vas zve AB, z&iea nejchutijSiho peiva.

e
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Ve sponzorském vzkazu se nesmi fvovadt datum jednordzovych prodejnich akci. Daturizenbyt uvedeno pouze u akci,
které maji SirSi nez jen kongei el

Priklady mozného pouziti:

Tento pdad sponzoruje Strojirensky veletrh Brno, 18. -22006.

6. Zpiisob propagace sponzdr v oznameni o sponzorovani (sponzorskych vzkazech):

a)

b)
c)

d)

e)

9)

h)

propagace sponzora se provadi jménem nebo nazumagovym symbolem (logem) nebo jinou &eu sponzora, kterou se
rozumi zejména odkaz na jeho vyrobky, sluzby nebgejich charakteristicky znakiiPsponzorovani programu jéeba vzdy
uveést i jméno nebo nazev sponzora a hlavedpet jehocinnosti. Ze sponzorského vzkazu musi byt jednézhaatrné, ze se
jedna o sponzorovani, a tudae zvukového doprovodu (voice over) nebo z textof@mace (titulek).

leva hornicast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci prowetele vysilani (logytyp).

propagace sponzora vyrobky nebo sluzbami, jejidktama je zaks. 40/1995 Sb. zvld&tregulovana, nesmi byt v rozporu
s touto zakonnou Upravou.

propagace sponzora nesmi mit charakter reklamyadidim &elem sponzorovani je vytieni dobrého jména, dobré gsti
(goodwill) sponzora. Sponzorsky vzkaz tedyze obsahovat propagaci sponzora, jeho vyrobkuZbwla to i odkazem na jeho
vyrobky, sluzby a jejich charakteristicky znak, @vméz prostednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni charakigiciho
sponzora, jeho vyrobek nebo sluzbu, kteize) ale nemusi byt ochrannou zndmkou sponzora.

sponzorsky vzkaz fize vyjadovat spojeni s konkrétném iaolem, ktery je sponzorovan, a to vtextové i obréztasti.
Oznameni o sponzorovani nesmi byt formulovanoah,z i divak mohl dovodit, Ze gad (program) byl vyroben sponzorem.

Priklad neptipustného pouziti:
« ,Tento pdad Vam pinasi...”
« ,Tento pdad gipravil..."
« ,Tento grenos zajistil..."

sponzorsky vzkaz musi obsahovat Udaje prighdnmformativniho charakteru, nikoli (daje propagénabidkové, vyzvu

a nabadani k nakupti spotehg, zminky o kvali¥, cerg, srovnavani s jinymi obdobnymi vyrobky nebo slubbgprednostech,
vyhodach pouzivani, agobu distribuce, moznosti kotignformace o mimiadnych nabidkach a konkrétnicktaich nabidkach
apod. Uvedené pozadavky na obsah sponzorskéhow3j&ea uplatovany na zvukovou i obrazovou slozku sponzorského
vzkazu, charakter sponzorského vzkazu je hodnoodie elkového vyzini. Vybidkovy charakter sponzorského vzkazu tak
mize pisobit i ztvarni obrazové slozky sponzorského vzkazu reklamnimstypy, s pevliadajici dynamickodasti obrazové
slozky vytv&ejici reklamni sdeni, tj. peswdovaci proces, ktery obsahuje pobidku divaka k nékdp spotebs.

Ve sponzorském vzkazu tedy nesmi byt obsaZenyppreswdcovaci proces, ktery by zvuk®év obrazow ved! divaka priméaré

k uvédomeni si kvalit vyrobku tak, aby divak shledalgak&douci si vyrobek koupit. Sponzorsky vzkaz véns\komplexnim
vyzréni nesmi nabadat k nakupuspotebs, Gstednim motivem nesmi byt propagace vyroltksluzby, jejimz cilem by bylo
preswdiit divaka ke koupti spoteb®, primarnim @elem musi byt informovani divéka o existenci vyroliksluzby.

v piipact sponzoringu ze strany vyraba distributoéi volné prodejnych Iék a potravinovych dopki musi byt ve sponzorském
vzkazu viditelné ozngeni ,volns prodejny lék", ,doplik stravy", ,potravinovy doplik®, ,potravina pro zvlastni vyzivu“ nebo
jiné piesné ozn&eni humanniho &vého pipravku (dané slozenim vyrobku). Na obrazovce $&enpbjevit obal (vyrobek,

etiketa) v prodejni podab(tj. se vSemi detaily), vSechny informace z obdletikety pitom musi zstat uvedeny pouze jako
souwast obalu (to se tyka ginnych latek). Obati etiketa vS8ak nesmi obsahovat reklamrélesui (nag. zvlastni baleni 30% navic
zdarma apod.).

ve sponzorském vzkazu sére objevit pouze takové kontaktni spojeni, kteréaadje k podrob¥Sim informacim o sponzorovi,
avSak neuvadi mista prodeéjeprodejnich akci. Takovym kontaktnim spojeniraze byt teletextova strankaadresa webovych
stranek. Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat adresiejpfho mista sponzord jeho telefonnicislo. Odkaz na webovéi
teletextove stranky vSak nesmi obsahovat hodnomd vyzvu k nakupu produksivykonu.

Priklad nepfipustného pouziti:

Tento pdad sponzoruje jogurt AB. www.nejlepsijogurty.cz.

7. Formy sponzorovani:

a) sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici krit€reponzora (vyrobku, sluzby, spétesti) ve forn¢ superlativi ani
komparativi.
b) sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat zvukiabrazové ukazky ze sponzorovanéhéepo.
c) sponzorsky vzkaz fize byt animovany a ozwany (sponzorovani padi a programu).
d) sponzorsky vzkaz fize trvat maximalé 15 sekund.
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e) sponzorsky vzkaz musi byt vzdy undfspred pdadem a dale v pbéhu pdadu nebo po gadu, tj. v rdmci ptadu vzdy v pétu
2 sponzorskych vzkéznelze umistit pouze 1 sponzorsky vzkazinpied pdadem).

f) injektdz v psadu miize byt umisina pouze v fipact, pokud je tento pad zarové i sponzorovany (injektdZz nelze vyuzit
samostat&bez sponzoringu).

g) pozadujeme dodani veSkerych reklamnidfisgvka vyhrad®é ve formatu SD 16:9 anamorfickém modu (Full Height
Anamorphic). Jakékoliv deformace tugako disledek konverzi formétie negipustna.
8. Povinneé titulky:

Kazdy sponzorsky vzkaz musi obsahovaéttednou titulku (textovou informaci), z niz musitbjednoznané patrné, ze se jedna
0 sponzorovani. Titulka musi byt zobrazena tak, by pro divdka snadnéitelnd a identifikovatelna. Titulka #ide byt nahrazena
zvukovym doprovodem (voice over, viz bod a), o8stObsah titulky se liSi podle pouzité formy spanizgu:

SPONZOROVANI PORADU
a) klasicky sponzorsky vzkaz (nap filmu, seridlu atd.) musi obsahovat titulku ¢gBgor pdadu”
b) injektdZ musi obsahovat titulku ,Sponzoradu*

SPONZOROVANI PROGRAMU

c) uvedeni sponzora programied ¢i po upoutdvce musi obsahovat titulku ,Sponzor mow“ a uvedeni obchodniho nazvu
spol&nosti a jeji hlavni obchodiinnosti

d) uvedeni sponzora programuep ¢asomirou u zpravodajskych a publicistickychigmi musi obsahovat titulku ,Sponzor
programu® (pokud je pad vysilan na kandl€T1, je nutna titulka ,Sponzor progran@i1®) a uvedeni obchodniho nazvu
spol&nosti a jeji hlavni obchodiinnosti

e) uvedeni sponzora v rdmci reklamnilky a éasomiry u reklamni 2tky musi obsahovat titulku ,Sponzor programu* a deei
obchodniho nazvu spdieosti a jeji hlavni obchodginnosti

f)  uvedeni sponzorai@d identem musi obsahovat titulku ,Sponzor progfaauvedeni obchodniho ndzvu spwlesti a jeji hlavni
obchodnginnosti

Sponzor programu (8§53, odst. 5) nesmi bytimo propojeny s p@adem — mezi sponzorskym vzkazem gapem musi byt poviknumistn
predsl (zrelka, jingl) v délce minimali 2 sek.

9. Specifick& ustanoveni pro jednotlivé formy sporaringu:

Uvedeni sponzora programied¢i po upoutavce
- sponzor nesmi byt uveden v rdmci upoutavky, ale@qed upoutavkou, nebo po upoutavce
- v pripadt kumulovaného sponzorského vzkaztize byt uvedeno spaieé oznaeni ,Sponzé programu®, avSak u kazdého
sponzora musi byt uveden obchodni ndzev gpokti a jeji hlavni obchod®innost

Uvedeni sponzora programieg éasomirou u zpravodajskych a publicistickychiguih
- sponzorsky vzkaz fize byt ozvden a niize byt animovany nebo staticky
- uspdadani ve vysilani: 2tka (2 sek.)—» sponzorsky vzkaz (bez hpdir» casomira—p zpravodajskyipd

Uvedeni sponzora v ramci reklamnitiy a éasomiry u reklamni zitky
- uspdadani ve vysilani: 2tka (2 sek.—>» sponzorsky vzkaz (5 sekdmci reklamni z&lky — reklamni blok

Uvedeni sponzorafed identem
- uspdadani ve vysilani: 2tka (2 sek.—» sponzorsky vzkaz (5 sek)» ident

Sponzoring ptadu Dobré rano({T1)
- v pripad klasického sponzorského vzkazieg a zarowe po pdadu je nutné uvést titulku ,Sponzoripdu”
- v pripadt sponzorského vzkazu u servisnich informat#dpowd’ potasi, doprava) je nutné uvést titulku ,Sponzor paogu“
a obchodni nazev spéiosti a jeji hlavni obchodginnost, fiicemz usptadani ve vysilani je nasleduijici:
zrélka (2 sek.)—»  sponzorsky vzkaz—p servisni informace

Néavrh (storyboard) i hotovy sponzorsky vzkaz podiéh koneinému schvaleniCeskou televizi a je sokésti sponzorské smlouvy.

Tyto podminky pro sponzorovaniiaaii v Ceské televizi jsou platné od 1. 6. 2010.
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