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Zakladni charakteristika

a pravidla jeho pouziti
v Ceské televiziaTV. Barrandov
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»w PRODUCT PLACEMENT | Zakladni podminky

= Product Placement (umisténi produktu do vysilani) je povoleno na zakladé pfijeti zakona
0 audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani, u¢inného od 1. 6. 2010

= Product Placement je novy format komercni prezentace, ktery spociva v umist éni
produkt  a sluzeb do vysilani v nasledujicich oblastech s vyjimkou zpravodajskych
a détskych poradu:
- v kinematografickych dilech
- ve filmech a serialech vytvorenych pro televizni vysilani
- ve filmech a serialech vytvorenych pro audiovizualni medialni sluzby (internet)
- ve sportovnich pofadech
- v zabavnych pofradech

= Pfedmétem prezentace nesmi byt cigarety nebo jiné tabakové vyrobky alé  ¢€ivé
pFipravky a postupy dostupné pouze na lékafsky predpis
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»w PRODUCT PLACEMENT | Zakladni omezeni

= Je vylou€eno pfimo nabadat k nakupu nebo prondgjmu  zboZi nebo sluzeb,
zejména zvlastnim zmifiovanim tohoto zboZi nebo sluzby za Uéelem jejich propagace

= Produkt nebo sluzba nesméji byt v pofadech nepatfiéné zdlraznovany a mély by byt
adekvatn é zasazeny do kontextu, aby byly pfirozenou soucasti realného prostredi

= Pfiklady nabadani ke koupi a nepatficného zddrazrovani produktu:
- neopodstatnéné zminovani produktu nad ramec déjového kontextu s cilem na produkt
upozornit a vzbudit divakav zajem o produkt
- vyzdvihovani a vychvalovani kvalit produktu
- nepfirozena kumulace vyskytu jediného produktu
- uvedeni kontaktu (adresy, www stranek, telefonu) na prodejce produktu &i poskytovatele sluzby
- zddraznovani produktu obrazovymi prostfedky (detaily produktu bez zjevného dramaturgicko-

rezijniho opodstatnénti)
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W PRODUCT PLACEMENT | Oznacovani po radu

= Dle pfisluSného zakona ¢.231/2001 Sb. musi byt pofady, které obsahuji Product Placement,
zreteln @ oznaéeny na za éatku a na konci jako pofady obsahujici umisténi produktu,
aby divaci nemohli byt Zzadnym zptsobem uvedeni v omyl o povaze téchto poradu

= Dle doporuceni RRTV by tyto pofady mély byt oznadeny piktogramem takto:
- uvedeni zkratky PP jako oznadeni pro Product Placement
- bil4d pismena na ¢erném podkladu
- délka umisténi min. po dobu 5 sec. u pravého dolniho rohu obrazovky
- velikost umisténi min. v rozsahu 15% obrazovky
- oznaceni pofadu by nemélo obsahovat Zadnou konkrétni zminku o umisténém produktu
nebo firmé, kterd umisténi zadala

= Smyslem tohoto oznaceni je upozornit divaka na skute¢nost, Ze pfi sledovani pofadu bude
konzumentem komerénich sdéleni, jejichZ cilem je ovlivnit jeho spot Febitelské chovani .
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CESKA TELEVIZE barrandov

W PRODUCT PLACEMENT | Vyhody

= Nenasilna forma prezentace znacky s vysokou mirou podprahového vnimani

= VVysokd sledovanost oproti uvedeni filmu v kinech

= KratSi doba od realizace k vysilani

= MoZnost dlouhodobé spoluprace (cyklus, serial)

= MoZnost zvySeni zasahu diky sponzoringu u pofadu, klasické reklamé ¢i sponzoringu upoutavek
= Pfesny zasah na danou cilovou skupinu

= MoZnost realizace rozsahlé reklamni kampané

= Spojeni se znamou VIP osobnosti a ztotoZznéni s oblibenym hrdinou

= MoZnost kreativniho zasazeni produktu do poradu

= Bezprostfedni a efektivni zviditelnéni produktu

= ZvySeni povédomi o znacce, zviditelnéni nového vyrobku a posileni image spole¢nosti (firmy)
= Osloveni divaka pres emoce
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CESKA TELEVIZE barrandov

W PRODUCT PLACEMENT | Zpusob stanoveni ceny

= Zakladni kritéria pro stanoveni ceny za Product Placement:
- sledovanost pofadu
- identifikovatelnost produktu (dominantni / nedominantni zabér)
- forma umisténi produktu (aktivni / pasivni vyuziti)
- délka zabérl s produktem
- ¢etnost zabéru s produktem
- slovni uvedeni (verbalni zminka, samostatna cenova polozka)

= Ostatni kritéria pro stanoveni ceny za Product Placement:
- spojeni s hlavni postavou nebo VIP osobnosti
- kliGova role produktu v pofadu
- emoc¢ni zasah
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CESKA TELEVIZE barrandov

W PRODUCT PLACEMENT | Zpusob stanoveni ceny

Zakladni

Dominantni zab ér v délce

jednotkova cena

3 sec. s pasivnim vyuzitim

Délka dominantniho zabéru 3 sec. je minimalni doba zab éru.

Od zakladni jednotkové ceny jsou odvozeny ostatni formy PP, jejichz cena je stanovena koeficienty.

Koeficienty pro ostatni formy umist  éni, které Ize libovoln €& kombinovat:

Nedominantni zabér na produkt

Aktivni vyuziti produktu

Verbalni zminka o produktu (samostatné, 3 sec.)
Podékovani, nebo logo v titulcich

Logo na scéné (u zabavnych pofadi)

Délka zabéru 4-8 sec.

Délka zabéru 9-15 sec.

Délka zabéru 16 sec. a vice

0,70
1,50
1,00
0,30
1,00
2,00
3,00
dle dohody
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»w PRODUCT PLACEMENT | Priklady stanoveni ceny

Zakladni jednotkova cena = 100.000 K¢& (modelovy pfiklad) -

= Dominantni zab ér s aktivnim vyuzitim : 100.000 K¢ x 1,50 = 150.000 K¢&
= Nedominantni zab ér s aktivnim vyuzitim : 100.000 K¢ x 0,70 x 1,50 = 105.000 K¢&
= Dominantni zab ér s verbalni zminkou : 100.000 K¢ + 100.000 K¢ x 1,00 = 200.000 K¢&
= Nedominantni zab ér s verbalni zminkou : 100.000 K¢ x 0,70 + 100.000 K¢& x 1,00 = 170.000 K¢&
= Dominantni zab ér s aktivnim vyuzitim a verbalni zminkou
100.000 K¢ x 1,50 + 100.000 K¢ x 1,00 = 250.000 K¢&
= Nedominantni zab ér s aktivnim vyuzitim a verbalni zminkou
100.000 K& x 0,70 x 1,50 + 100.000 K¢& x 1,00 = 205.000 K¢&
= Dominantni zab ér v délce 8 sec. s aktivnim vyuzitim
100.000 K¢ x 1,50 x 2,00 = 300.000 K¢&
= Nedominantni zab ér v délce 12 sec. s aktivnim vyuzitim a verbalni zm  inkou (6 sec.) :
100.000 K& x 0,70 x 1,50 x 3,00 (® 100.000 K& x 1,00 x 2,00 = 515.000 K&

Verbalni zminka je kalkulovana vzdy samostatn &
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W PRODUCT PLACEMENT | Definice zakladnich pojm G v€. ukazek

= DOMINANTNI ZABER
Primy zabér na produkt v popfedi tak, Ze produkt zabira vétSi ¢ast TV obrazovky a je divakem
ihned identifikovatelny

= NEDOMINANTNI ZABER
Nepfimy zabér na produkt v pozadi tak, Ze produkt zabird mensi ¢ast TV obrazovky a je tedy
pfirozenou soucasti zabéru, ktery nerusi (neni podminkou, aby ho divak vibec postrehl)

Dominantni zab ér Nedominantni zab ér
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CESKA TELEVIZE barrandov

W PRODUCT PLACEMENT | Definice zakladnich pojm G v€. ukazek

= AKTIVNI VYUZITI PRODUKTU
Produkt (sluzba) je aktivné vyuzivan v ramci déje
Priklad 1: hlavni postava (moderator fotbalového studia atd.) se obCerstvuje z lahve mineralky
Priklad 2: hlavni postava pouziva mobilni telefon, jehoz znacku lze snadno identifikovat
Priklad 3: auto je aktivné vyuzito jako prostifedek (nikoli napf. jako kulisa lidi prochazejicich se ulici)
Priklad 4: hlavni hrdina konzumuje zakusek, ktery si pfed chvili objednal a jeho nazev pfimo vyslovil
Priklad 5: pfi platbé v obchodu je pouzita platebni karta se zfetelnou identifikaci poskytovatele

Ukéazka 1 (dominantni) Ukazka 3 (dominantni) Ukéazka 5 (dominantni)
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CESKA TELEVIZE barrandov

W PRODUCT PLACEMENT | Definice zakladnich pojm G v€. ukazek

= PASIVNI VYUZITI PRODUKTU
Produkt (sluzba) je statickou soucasti déje a neni s nim aktivné manipulovano
Priklad 1: statické umisténi lahve s napojem na stul (napf. v ramci sportovniho studia, talkshow atd.)
Priklad 2: produkt je pfirozenou soucasti déje (budova, obchod, domaci potfeby ¢i nadobi atd.)
Priklad 3: auto je pasivné vyuzito (napf. zaparkované v ulici, v niz se prochazi hlavni postavy atd.)

Ukazka 1 (nedominantni) Ukazka 2 (nedominantni) Ukéazka 3 (dominantni)
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W PRODUCT PLACEMENT | Definice zakladnich pojm G v€. ukazek

= VERBALNI ZMINKA

Verbalni zminkou se rozumi nejen vysloveni znacky, vyrobce &i sluzby, ale také vysloveni jeho
zakladnich charakteristickych vlastnosti, které znacku, vyrobce ¢i sluzbu identifikuji

Pfiklad 1: v magazinu o bydleni maze zaznit ndzev znacky pro doporucovanou stfesni krytinu

(Moderatorka pofadu: ,A na stfechu jsme pouzili stfteSni taSky Tondach, které nejlépe
vyhovovaly nasSim pozadavkum.")

Pfiklad 2: zakaznik v obchodé nejprve ukaze na vybranou ¢okoladu, na niz je pak detailni zabér,
ktery znacku snadno identifikuje, a poté si ji objedna: ,, Dejte mné, prosim, tu
mlé&nou ¢okoladu s velkymi ofiSky."
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W PRODUCT PLACEMENT | Kontakty

Pfesné podminky kazdého uZziti produktu nebo sluzby je nutné vzdy konzultovat s Media Master:

Media Master, s.r.o.
Lazarska 1719/5

110 00 Praha 1
www.media-master.cz

Martina Palkova

TV Special Operation Manager

Tel.: 251 082 233

E-mail: martina.palkova@media-master.cz

Vydano dne 1. 6. 2010



