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Po� ady na � T1

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz



AUTO MOTO REVUE
Charakteristika

Cílová skupina
Mu�i mladšího a st �edního v� ku, lidé s ni�šími
p�íjmy a vzd� láním, p�ednostové.

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
AUTO MOTO REVUE, sobota 12:35, � T1

� trnáctideník o motorismu - rychlost, kon� pod
kapotou a bezpe� nost v magazínu nejen pro
�idi� e. Moderuje J.Kova�ík.a J.Holzel.
V ka�dém díle je vyhlášena pravidelná sout � �
o motoristické ceny a zárove� jsou zve�ejn� ni
výherci z kola minulého.

.

Premiéra: sobota 12:35 � T1

45-54

P18-44

Vy

M15+

M45-54

M35-44

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.1. – 25.6.2011

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).
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AUTO MOTO STYL
Charakteristika

Cílová skupina

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
AUTO MOTO STYL, sobota 12:35, � T1

� trnáctideník o motorismu inspirující se slav-
ným britským po�adem Top Gear.
Dynamický, neot�elý a n� kdy i trochu provo-
kativní pohled na motorismus

.

Premiéra: sobota 12:35 � T1

Reakce divák �
„Díky za Váš po�ad, který má vtip a neztrácí

p�ehled o d� ní na trhu. Je vid� t, �e Vás práce
baví a takhle m� to baví.“ Míra.

„AMS je první po�ad � T, který je � ist� prakticky
zam�� ený na zna� nou � ást mladší populace a
doká�e nadchnout i takovými v � cmi, jako je
samotné provedení a moderátor .“ Šev� ík

Vy

P18-44

M25-34

M15+

M45-54

M35-44

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Mu�i mladšího a st �edního v� ku, lidé s ni�ším
vzd� láním a p�íjmy, p�ednostové.

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.1. – 25.6.2011

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5

Soc. C

Soc. A

Soc. D

35-44

Vy

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



BYDLENÍ JE HRA
Charakteristika

Cílová skupina

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
BYDLENÍ JE HRA, � tvrtek 17:30, � T1, 1 díl

Magazín, který se v� nuje bydlení, kultu�e
bydlení, designu a samoz�ejm� i problém� m
spojených s otázkou bydlení. Také v p�ípad�
magazínu Bydlení je hra se divák m� �e dozv � d� t
u�ite � né informace a rady z oblasti úprav
interiér� , architektury, designu, materiál� a
vybavení, financování staveb, správného výb� ru
nábytku, � i vhodného pou�ití domovních dopl � k�
apod. Ka�dý jednotlivý díl po �adu se p�itom
zam�� uje v�dy na úst �ední téma (nap�. p�edsín� ,
d� tské pokoje, podlahy, osv� tlení).

ZŠ

P18+

�45-54

VMB 5-20 tis.

�15+

Soc. B

H18+

55-64

D15+

Nový  
vysílací            

� as

Premiéra: ned � le 18:25 � T1

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0

VŠ

H s d� tmi 0-4

ZŠ
Hospodyn� (s d� tmi), �eny st �edního v� ku, p�ed-
nostové, lidé s ni�ším vzd � láním.

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



Charakteristika

DEN D (4.� ada)

PRODUCT  PLACEMENTPRODUCT  PLACEMENT

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
Den D, � tvrtek 21:00, � T1

Premiéra: st � eda 21:45 � T1 *
P� t investor� � eká ve svém doup� ti na nápad, který
stojí za investici. Doká�e je n � kdo z ambiciózních
podnikatel� p�esv� d� it? 4.�ada � eské verze celo-
sv� tov� úsp� šného po�adu Dragon´s Den.
Ambiciózní podnikatele, majitele menších i v� tších
firem a inovátory pozveme na skryté místo a dáme
jim šanci získat finance na realizaci svých sn� . O
svých podnikatelských plánech budou muset
p�esv� d� it p� t úsp� šných a zkušených investor� – a
nabídnout jim podíl ve svém podnikání. Pokud se jim
to poda�í, získají pot�ebné peníze, kontakty a
zkušenosti, se kterými mohou být ve svém podnikání
mnohem úsp� šn� jší.
Provází: Jan Pokorný. Ú� inkují: Michal Hanus,
Margareta K�í�ová, Michael Rostock Poplar, Petra
Rychnovská a John Vanhara.

SŠ

H18-34

M45-54

H s d� tmi 0-4

P18+

VMB 5000-19999

D15+

(� as vysílání se m� �e zm � nit) 

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cílová skupina

Cena za Product Placement

Lidé z menších m� st, p�ednostové, mladé
hospodyn� (s d� tmi), mu�i st �edního v� ku,
st�edoškoláci, lidé se st�edními a nejvyššími p�íjmy.

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.1. – 7.4.2011

Nasazení: od 2.5.2012 (celkem 14 díl � )

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0

�15+

Soc. A

Soc. C

M35-44



HOBY NAŠÍ DOBY
Charakteristika
Nový kaleidoskop zajímavostí pro volný � as
s Ji � inou Bohdalovou .

Magazín je ur� ený zejména pro lidi, kte�í mají
snahu �ít normáln � a netou�í po robotizaci a
totální centralizaci. Mají � as, v� nují se zájmové
� innosti, nacházejí relaxaci a �ivotní sílu na
zahrádce nebo ve sb� ratelství, n� co p� stují,
objevují, vytvá�ejí, uplat� ují svou fantazii, která
pak pot� ší tv� rce i obdivovatele. Jsou to lidé,
kte�í �ijí v pohod � , p�átelství a dávají p�ednost
klidnému rodinnému �ivotu. Magazín tak bude
ka�dou ned � li nabízet pozitivní a radost
p�inášející objevy, post�ehy a rady.

Ji� ina Bohdalová se nap�. vypraví za p�evorem
b�evnovského kláštera Prokopem Siostrzonkem,

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
HOBY NAŠÍ DOBY, pátek 17:30, � T1

VMB do 1 tis.

Vy

Soc. E

P18+

VMB 5-20 tis.

Soc. B

�15+

55-64

H18+

D15+

Premiéra: sobota 11:30 � T1                  

Nový                
vysílací             

� as

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cílová skupina

Cena za Product Placement

v pekárn� Bavorka upe� eme t�íkrálový v� nec,
v Botanické zahrad� v Praze pohovo�í o kosatci
a fialce, o tom, jak uchránit doma bylinky, poradí
odborník atd. Na záv� r po�adu seznámí Ji� ina
Bohdalová diváky s tím, jakým zp� sobem
mohou na p�íprav� po�adu spolupracovat a jaká
odm� na je za to � eká.

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Hospodyn� , starší lidé, �eny, lidé s nízkými
p�íjmy a vzd� láním, lidé z malých obcí a m� st.

Zdroj:  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0

ZŠ

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



KLUCI V AKCI
Charakteristika

Cílová skupina

Premiéra: sobota 18:25 � T1                  
Magazín, který se v� nuje kuliná�skému um� ní.
Potkáte zde 2 kucha�e, jejich� po �ad ur� it�
nikdy nebudete chtít vynechat. Pro� ? Proto�e
va�ení a p�íprava je pro n� radost a stejnou
cht� jí ud� lat i vám. Jak se p�esv� d� íte,
všechny uvedené recepisy jsou vyzkoušené na
vlastní chu�ové bu� ky. Popus� te tedy uzdy
fantazii a va�te s láskou.

Všechny postupy uvidíte, ingredience nakou-
píme spole� n� a nemusíte se bát, �e n � které ze
surovin nebudete mít v lednici.

Provázejí Filip Sajler a Ond�ej Slanina.

Nový                
vysílací             

� as

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
KLUCI V AKCI, sobota 17:00, � T1

VMB 5-20 tis.

Vy

VMB 20-100 tis.

ZŠ

P18+

�15+

Soc. E

H18+

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cílová skupina

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Primárn� �eny, hospodyn � , p�ednostové, diváci
s ni�šími p �íjmy a ni�ším vzd � láním, lidé
z m� st.

Zdroj:  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

�45-54

Soc. B

VMB 5-20 tis.

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



MALÁ FARMA (dokumentární reality show)

Charakteristika

.

Zm� nit od základu �ivot, utéct z rušných ulic a za � ít
farma�it v šumavské p�írod� ? Z romantického snu rovnou
do zablácených holínek. Nová dokumentární reality show .
Poctivé domácí potraviny, � eská kuchyn� , �ivot na venkov �
a spousta zví�at. To jsou hlavní p�ísady nové reality show
� eská televize. Dva mladí lidé z Prahy, Honza a Veronika,
se budou po dobu 3 let a pod dohledem kamer sna�it
vybudovat fungující biofarmu. Ta vzniká za pomoci
odborných poradc� i ochotných soused� v romantickém
prost�edí jiho� eského Blanského lesa na Šumav� .
Seriál má v reálném prost�edí vyzkoušet, zda a jak mohou
mladí lidé z m� sta �ít na venkov � . Zjistíme, jestli doma
p� stovaná zelenina a chovaná zví�ata mají jinou, lepší
kvalitu a chu� ne� potraviny z hypermarketu, a p �edstavíme
zcela nové i dávno zapomenuté recepty z � eské kuchyn� .
Své produkty postupn� hlavní hrdinové nabídnou p�ímo
lidem na farmá�ských trzích nebo restauracím v nedalekém
� eském Krumlov� . Malá farma se stane domovem koz,
králík� , perli� ek, kachen, ovcí, ku�at, prasátek a mnoha

Premiéra: pátek 17:05 � T1
Repríza: ned� le 2:00 � T1

Nový                
vysílací             

� as

VMB do 1 tis.

�25-34

H s d� tmi 0-14

H18-34

4-14

H s d� tmi 0-4

D15+

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
MALÁ FARMA, pátek 16:30, � T1

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cílová skupina

Cena za Product Placement

králík� , perli� ek, kachen, ovcí, ku�at, prasátek a mnoha
dalších domácích i hospodá�ských zví�at. Honza a
Veronika je budou chovat šetrn� , v souladu s p�írodními
principy. Re�ie: Igor Chaun.

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

Hospodyn� s d� tmi, d� ti, lidé z malých obcí, mladé
hospodyn� a �eny, lidé s nízkým vzd � láním.

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0

VMB 1-5 tis.

�15

�35-44

Vy

VMB do 1 tis.

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



NA CEST�  (cestopisný dokument)

Charakteristika

.

Skokani, kte�í se vrhají z vysokého útesu do ticho-
mo�ských vln v mexickém Acapulku, stromy dra� í krve
na jemenském ostrov� Socotra, kávový ob�ad v Etiopii,
staré a p� vabné normanské zákony na ostrov� Jersey
– to jsou jen namátkou vybraná témata z prvních díl�
nového cestopisu � eské televize.
Tv� rci se zam�� ují p�edevším na atraktivní a � asto
nep�íliš známé lokality. V nich samoz�ejm� popisují
všechny typické aspekty – p�írodní, historické, kulturní
i sociální. Hlavní d� raz však kladou na zp� sob �ivota
a tradice obyvatel, nebo� práv� oni utvá�ejí prost�edí,
ve kterém �ijí. V ka�dé lokalit � se zárove� se sna�í
vyhledávat i tzv. bohemika, nebo� pro � eského diváka
jsou v�dy zpest �ením zahrani� ního tématu.
Vtipným a zasv� ceným komentá�em jednotlivé díly
doprovodí Ji � í Bartoška a Miroslav Donutil.

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
NA CEST� , pond� lí  22:05, � T1, v� . reprízy

Premiéra: pond � lí 21:00 � T1

Vysílání op � t
v pond � lí

SŠ

VŠ

Soc. B

VMB 5-20 tis.

Soc. A

P18+

H18+

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cílová skupina

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Lidé se zájmem o cestování, hospodyn� , p�ednostové,
lidé s vysokými p�íjmy a vzd� láním, lidé z m� st, �eny.

Zdroj:  ATO - Mediaresearch, 1.1. – 15.6.2011

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0

�15+

Soc. C

VMB 20-100 tis.

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



OBJEKTIV
Charakteristika

Cílová skupina

Premiéra: ned � le 10:30 � T1                  
Magazín zahrani� ních zajímavostí, reportá�e
z celého sv� ta mapující kulturu, p�írodní a
národní specifika v jednotlivých zemích.

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
OBJEKTIV, ned� le 10:30, � T1

Primárn� lidé se zájmem o sv� tové zajímavosti,
p�ednostové, hospodyn� , lidé s nejvyššími
p�íjmy a vzd� láním, mu�i a �eny st �edního
v� ku, lidé z m� st.

SŠ

�45-54

Soc. A

H18+

VŠ

VMB 5-20 tis.

Soc. B

P18+

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Zdroj:  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0

Soc. C

M45-54

SŠ

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



SAMA DOMA  - magazín nejen pro �eny

Charakteristika

.

Premiéra: po-pá 12:30 � T1
�iv � vysílaný kontaktní publicistický po�ad
poskytuje p�edevším �enskému publiku zajímavý
a inspirativní program, servis, zábavu
i informace - a to vše �iv � s mo�ností okam�ité
reakce od divák� .
Program se skládá z celé �ady rubrik a dopl� ují
jej hosté z �ad léka�� , sociolog� , psycholog� , ale
i známých a zajímavých osobností. �eny se
samoz�ejm� dozv� dí mnohé i o nejnov� jších
trendech v oblasti odívání, kosmetiky, úpravy
vlas� atd. Nechybí ani zajímavá sout� �.
Moderátorský tým se pravideln� st� ídá: Ester
Jane� ková, Jana Havrdová, Stá� a Lekešová, Iva
Kubelková, Martina Hynková Vrbová.

PRODUCT  PLACEMENTPRODUCT  PLACEMENT

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
SAMA DOMA, pond� lí-pátek 12:30, � T1

Soc. B

�35-44

VMB 5-20 tis.

�15+

H s d� tmi 0-14

�25-34

H18-34

H s d� tmi 0-4

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cílová skupina

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Aktivní a mladé maminky, �eny a hospodyn �
(s d� tmi), lidé z menších m� st, lidé s vysokými
p�íjmy, st�edoškoláci.

Zdroj:  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5

SŠ

Soc. A

Soc. B

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



TAXÍK
Charakteristika

Cílová skupina

.

Návrat oblíbené zábavné sout� �e, v ní� Aleš
Háma �ídí jediné taxi, kde vám zaplatí.
V po�adu nastoupí nic netušící lidé do zdánliv�
oby� ejného taxíku a najednou zjistí, �e jsou v tele-
vizním po�adu! P�i jízd� mají mo�nost odpovídat
na moderátorovy otázky a vyhrávat hotové peníze.
Jsou-li úsp� šní, tak na záv� r cesty dostanou svoji
výhru. Pokud ale zodpoví špatn� p�íliš mnoho
otázek, jsou z taxíku vysazeni, a to kdekoliv! Taxík
je prost� jediné taxi, které vám zaplatí!

Hospodyn� , starší lidé, �eny, p �ednostové,
lidé s ni�ším vzd � láním a p�íjmy, lidé z malých obcí
a menších m� st.

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
TAXÍK, sobota 17:30, � T1

Premiéra: po-pá 18:25 � T1

5x týdn �  v novém
vysílacím � ase

VMB do 1 tis.

Soc. B

Vy

VMB 5-20 tis.

ZŠ

P18+

Soc. E

�15+

55-64

H18+

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cena za Product Placement

Mo�nosti pro Product Placement
- automobil, taxislu�ba                                                                                                        
- oble� ení pro moderátora                                                                                                      
- mobilní telefon, mobilní operátor                                                                                            
- monitor, televize (nap�. poušt� ní ukázky z filmu jako jedné ze sout� �ních otázek)                                            
- auto navigace (zobrazení mapy cesty taxíku)                                                                                  
- noviny (� idi�  � te p� i � ekání na klienty), firemní katalog (� idi�  nap�. vybírá zájezd, autoseda� ku atd.)                      
- ob� erstvení (jídlo, pití)                                                                                                    
- sout� � (cena út � chy pro ty, kte�í v sout� �í skon � í bez výhry)

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



TOULAVÁ KAMERA
Charakteristika

Cílová skupina

Mozaika zajímavostí z region� � eské republiky.
Zajímavosti a kuriozity, návšt� va u lidí
s netradi� ními koní� ky, p�írodní úkazy,
které máte doslova "za humny" a ani nevíte, jak
jsou vzácné - to je Toulavá kamera.

.

Premiéra: ned � le 10:00 � T1 

PRODUCT  PLACEMENTPRODUCT  PLACEMENT

Primárn� lidé se zájmem o domácí zajímavosti,
lidé s nejvyššími p�íjmy, lidé z m� st, p�ednos-
tové a hospodyn� , vysokoškoláci, mu�i a �eny
st�edního v� ku.

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
TOULAVÁ KAMERA, ne 10:00, � T1

M45-54

�45-54

H18+

VMb 5-20 tis.

VŠ

Soc. A

Soc. B

P18+

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

st�edního v� ku.

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0

Soc. C

SŠ

M45-54

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



TRUMFY MIROSLAVA DONUTILA

Charakteristika

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
TRUMFY M.DONUTILA, sobota 20:00, � T1

Nová takshow oblíbeného herce a bavi� e
Miroslava Donutila, jeho� hosty budou osobnosti
� eského národa, které u nás i ve sv� t� pat�í
mezi špi� ku.
Po�ad je milým povídáním, ohlédnutím za úsp� chy
kariéry a �ivota pozvaných host � a p�ipomenutím
jejich slavných a zajímavých chvil, a to vše za
hudebního doprovodu (nap�. T.Klus, M.Jandová,
Nightwork atd.)
Netradi� nost po�adu spo� ívá v tom, �e ka�dý díl se
bude odehrávat v jiném prost�edí (nap�. v divadle,
v hospod� , na parníku, na fotbalovém h�išti atd.).
Prvními hosty po�adu, který se na obrazovkách
bude objevovat p�ibli�n � 1x za m� síc, jsou B.
Polívka a J. � van� arová, M. Sáblíková a P. Novák,
J. Jágr a M. Nový, P. Šabach a M. Viewegh aj.

Premiéra: sobota 20:00 � T1
Plánované nasazení: cca m� sí� ník 

PRODUCT  PLACEMENTPRODUCT  PLACEMENT

Soc. A

Soc. C

�15+

VMB 5-20 tis.

P18+

H18+

Soc. B

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cílová skupina

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Lidé s vysokými p�íjmy, hospodyn� , p�ednostové,
lidé z menších m� st, �eny, st �edo- a vysokoškoláci. 0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0 12,0 14,0 16,0

VŠ

VMB do 1 tis.

SŠ

Soc. A

Zdroj:  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 20.12.2011

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



Karel Šíp se ptá host� ze sv� ta kultury, sportu � i
politiky. A tak je tu pro vás týden co týden ta pravá
Všechnopárty a její zajímavá témata.
Karel Šíp se ptá na všechno v rámci daného
tématu a slovo párty plní funkci nevázané zábavy,
b� hem které je všechno povoleno. Témata jsou
dosti o�ehavá, jako nap �. alkohol, velké v� kové
rozdíly, p� im�� ená sebeobrana, nebo jaké jsou
hranice erotiky ve filmu a televizi. Mísí se tu
humor získaný vlastními zá�itky s profesionálním
nadhledem a p�edevším glosováním moderátora.
Do po�adu, který je v podstat� televizní poradnou
Karla Šípa, jsou zvány osobnosti ve�ejného
a spole� enského �ivota, které mají s tématem své
vlastní zkušenosti. Krom� nich je v po�adu v�dy
p�ítomen odborník na slovo vzatý.
Karel Šíp je vít� zem kategorie Osobnost televizní

VŠECHNOPÁRTY
Charakteristika

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
VŠECHNOPÁRTY, pátek 21:30, � T1

.

Premiéra: pátek 21:30 � T1

PRODUCT  PLACEMENTPRODUCT  PLACEMENT

SŠ

Soc. A

VŠ

VMB 5-20 tis.

�15+

P18+

H18+

Soc. B

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Karel Šíp je vít� zem kategorie Osobnost televizní
zábavy v anket � Týtý 2010.

Cílová skupina

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Diváci s vysokými p�íjmy, hospodyn� , p�edno-
stové, �eny, vysokoškoláci, st �edoškoláci.

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0

VMB 100 tis.+

Soc. C

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



Charakteristika

�IV �  NA JEDNI � CE

Cílová skupina

Nový �iv �                       
vysílaný po �ad

5x týdn �

Sledovanost v cíl. skupinách (rating v %)
DOBRÉ RÁNO, pond� lí-pátek 6:00-8:30, � T1

VŠ

Soc. A

�15+

SŠ

VMB 100 tis.+

H s d� tmi 0-14

Soc. B

�45-54

D15+

Premiéra: po-pá 14:00 � T1
Nový odpolední proud � eské televize.
�iv � moderovaný magazín je koncipován podobn�
jako ranní pásmo Dobré ráno. V této show plné
zajímavých host� , hudebních klip� , informací
o po� así, zajímavostí ze sv� ta i domova, aktuálních
zpráv a poutavých reportá�í, se diváci mohou t � šit
také na pravidelné sout� �e.
Po�ad velmi úzce komunikuje se svými diváky nejen
skrze obrazovku, ale také p�es atraktivní webové
stránky a facebook.
Z ostravského studia provází Gabriela Lefenda
a Petr Rajchert , z Brna všední odpoledne
zp�íjem� uje Monika Brindzáková a Honza Musil.
Ob� studia se pravideln� st� ídají v týdenním cyklu.
Délka 150 minut.

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cena za Product Placement

Cílová skupina

Konkrétní cenové podmínky a specifikace forem komer � ní prezentace                        
budou � ešeny individuáln � . 

Speciální nabídka PP formou OCHUTNÁVEK v �ivém vstup u

- ochutnávka produktu ur� ená pro kolemjdoucí lidi v� . jejich zp� tné reakce                                   
- na frekventovaném míst�  s hosteskou                                                                                          
- doba nutná pro p�ípravu: min. 2 m� síce p�ed kampaní

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.1. – 15.6.2011

0,0 0,2 0,4 0,6 0,8 1,0

�35-44

H18-34

�eny st �edního v� ku, lidé s vysokými p�íjmy,
hospodyn� s d� tmi, lidé z velkom� st, st�edoškoláci
a vysokoškoláci, �eny, mladé hospodyn � .

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



Po� ady na � T2

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz



KRÁSNÝ ZTRÁTY

Charakteristika

Cílová skupina

U� od února roku 2000 vítá ka�dý týden Michal
Prokop diváky � eské televize p�i sledování
po�adu, jemu� název dala jeho dnes u� dvacet
let stará písni� ka V baru jménem Krásný ztráty
s textem Pavla Šruta. Spoluautorem celé
koncepce po�adu je Jan Lacina, který je
i spoluautorem scéná�� , má na starosti výb� r
a kontakt s jednotlivými hosty.
Spolu s Michalem Prokopem dávají dohromady
dvojice a spolu hledají spojovací nit mezi
jednotlivými vybranými barovými „návšt� vníky“.

.

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
KRÁSNÝ ZTRÁTY, � tvrtek 21:30, � T2

Premiéra: st � eda 21:30 � T2

Nový vysílací 
� as

P18+

H18+

55-64

Soc. A

VŠ

VMB 100 tis.+

Soc. B

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Lidé z nejvyšších sociodemografických skupin,
lidé z velkom� st, vysokoškoláci a st�edoškoláci,
p�ednostové a hospodyn� , �eny.

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0

�15+

VMB 5-20 tis.

SŠ

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



NA PLOVÁRN �  (s Markem Ebenem)
Charakteristika
Televizní talk show "Na plovárn� " se objevuje
na obrazovce � eské televize u� od r.1998.
První díly byly nato� eny v prostorách zrekon-
struované pra�ské "ob � anské plovárny" (odtud
název). Poté se natá� ení p�esunulo do p�íjem-
ného prost�edí klubu Avion. Tady nalezl štáb plné
pochopení, skv� lé zázemí a klid pro práci.
Nejedná se o �ádnou bulvární nebo investiga-
tivní �urnalistiku, ale o klidné a milé povídání se
zajímavými lidmi z celého sv� ta. Tato skute� nost
je podep�ena osobou hostitele, kterým je velká
hv� zda obrazovky � T Marek Eben.
Marek je znám jako herec, muzikant a p�edevším
jako TV presenter. Jeho milé, inteligentní
a seriozní vystupování mu vyneslo nesmírnou
popularitu a je hlavním d� vodem skute� nosti, �e
nabídnuté natá� ení dosud nikdo neodmítl.

.

Premiéra: ned � le 21:20 � T2

PRODUCT  PLACEMENTPRODUCT  PLACEMENT

Pr� m� rná sledovanost (rating v %)
NA PLOVÁRN� , ned� le 21:30, � T2

SŠ

H18+

P18+

VMB 100 tis.+

Soc. B

Soc. A

VŠ

D15+

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Cílová skupina

Cena za Product Placement

nabídnuté natá� ení dosud nikdo neodmítl.

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Lidé s nejvyššími p�íjmy, lidé z velkom� st,
p�ednostové, hospodyn� , vysokoškoláci a st�edo-
školáci, lidé z velkom� st, �eny.

Zdroj :  ATO - Mediaresearch, 1.9. – 15.12.2011

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5

�15+

M45-54

VMB 5-20 tis.

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



Po� ady na TV Barrandov

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz



Charakteristika po � adu

BARRANDOVSKÝ 
VIDEOSTOP

Nejoblíben � jší filmy, legendární herci, re�isé � i a
Jan Rosák - to je velká filmová sout � �. Re�ie P.
Soukup

T�i sout� �ící se utkají o zajímavé ceny a jejich poradci
z �ad známých osobností vás provedou filmovým a
televizním nebem, z rukávu vysypou historky z
natá� ení a jen na Vás je, necháte-li se jimi zmást � i
dovést ke právné odpov� di k záludným otázkám
moderátora Jana Rosáka.

Komer � ní mo�nosti prezentace

� Sponzoring
� 2 x 10 sekundový vzkaz p�ed a po po�adu
� 4 x 10 sekundový vzkaz uvnit� po�adu p�ed
a po reklamním bloku

� Injektá�
� 5 sekundový vzkaz, 1/16 obrazovky

� Produkt placement
� Dominantní záb� r na produkt
� Nedominantní záb� r na produkt
� Aktivní vyu�ití produktu
� Verbální zmínka o produktu (samostatn� )

Premiéra: sobota 21:30

Repríza: ned � le 10:00

Po� et epizod: 17

Stopá�: 55´

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Vhodné pro komer � ní prezentaci

� Nápoj� (nápoj pro moderátora a hosty)

� Knih, elektroniky apod. (dárky pro VIP hosty)

� Firem - ú� ast v publiku

� Filmových distributor�

� Elektrospot�ebi� e (videokamery, DVD, televize...)

� Od� v�

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

� Verbální zmínka o produktu (samostatn� )
� Prezentace firmy v rámci po�adu Barrandovský
videostop

� Ú� inkování 33 osob v po�adu (30 v publiku
a 3 sout� �ící).
� Na za� átku po�adu moderátor p�ivítá firmu
(Nap�.: D� kujeme zástupc� m firmy xxxx, v � ele
s �editelem xy, �e p �ijali pozvání do studia.
Firma xxx se zabývá …..).
� Na konci po�adu bude obdobná zmínka jako
na za� átku.
� 11 lidí automaticky postupuje do semifinále
(1 sout� �ící a 10 do publika).
� Prezentace firmy formou v� nování v� cných
cen do sout� �e.
� Mo�nost kombinace produktového
partnerství formou v� nování v� cných cen do
sout� �e a ú � inkování v po�adu.

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



Charakteristika po � adu

CO BUDE DNES K VE� E� I

Jak vy�ešit ka�dodenní problém mnoha domácností
"Co bude dnes k ve� e�i?" Recept na webových
stránkách TV Barrandov, suroviny na stole a m� �e se
za� ít. Rychlý, praktický a cenov� dostupný zp� sob, jak
bezstarostn� uva�it originalní a dobrou ve� e�i pro celou
rodinu. Sv� tová i domácí kuchyn� a pravidelné sladké
zpest�ení. Do kuchyn� se postaví mistr kucha� Radek
Kašpárek. Od pond� lí do pátku na Barrandov� .

Rychlé, chutné a zdravé pokrmy pro celou rodinu.

Komer � ní mo�nosti prezentace

� Sponzoring
� 2 x 10 sekundový vzkaz p�ed a po po�adu

� Injektá�
� 5 sekundový vzkaz, 1/16 obrazovky

� Produkt placement
� Dominantní záb� r na produkt
� Nedominantní záb� r na produkt
� Aktivní vyu�ití produktu
� Verbální zmínka o produktu (samostatn� )

Premiéra: pond � lí - pátek 17:30

Stopá�: 10´

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Vhodné pro komer � ní prezentaci

� Potravin a nápoj�

� Produkt� a obchod� se zdravou vý�ivou a BIO
potravinami

� Specializovaných obchod� se zahrani� ními
potravinami

� Obchodních �et� zc�

� Nádobí, no� � a pom� cek do kuchyn�

� Malých i velkých domácích spot�ebi��

� Farmá�ských trh�

� Kuchy� ských studií

� Regionálních potravin a specialit

� Vydavatel� kucha�ek a kuliná�ských � asopis�

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



HEJBEJTE SE

Pravidelný pohyb je naprosto nezbytnou sou � ástí
ka�dodenního �ivota. Moderátorkou a lektorkou
magazínu o �ivotním stylu je Hana Kynychová.

Proto vám p�edkládáme sportovn� zalo�ený po �ad,
který je p�edevším zacílený na ty, kte�í se do t� locvi� ny
nebo fitka s � asových � i jiných d� vod� nedostanou.

M� l by oslovit dospívající dívky a �eny ka�dého v � ku
cvi� ením bodystylingu, p-classu, power yogy, pilates.
Pro aktivní a náro� né �eny je tu nap �íklad MTV dance,
hip hop, dance aerobik, klasický aerobik � i step

Komer � ní mo�nosti prezentace
� Sponzoring

� 2 x 10 sekundový vzkaz p�ed a po po�adu
� Injektá�

� 5 sekundový vzkaz, 1/16 obrazovky
� Produkt placement

� Dominantní záb� r na produkt
� Nedominantní záb� r na produkt
� Aktivní vyu�ití produktu
� Verbální zmínka o produktu (samostatn� )

� Prezentace firmy v rámci po�adu Hejbejte se

Premiéra: pond � lí – pátek podve � er

�ánr: lifestyle

Stopá�: 15´

Charakteristika po � adu

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

hip hop, dance aerobik, klasický aerobik � i step
aerobik. �eny v domácnosti zaujme nap �íklad
poporodní cvi� ení.

Pro ty se sedavým stylem zam� stnání p�ipravíme
posilovací tréninky na ochablé partie. A
nezapomeneme ani na diváky se zdravotními
problémy.

Vhodné pro komer � ní prezentaci

� 	 et� zc�
� Prodejc� a výrobc� sportovních od� v� a pot�eb
� Zdravé a dietní stravy, nápoj� a potravinových
dopl� k�
� Dietních program�
� Vydavatel� a prodejc� knih a � asopis� o zdravém
�ivotním stylu
� Pojiš�oven, bank a bankovních produkt�
� Kosmetických salón� a wellness center

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

� Prezentace firmy v rámci po�adu Hejbejte se
� Rubriky – sponzoring (téma)
� PP ve studiu (nap�. nábytek, od� vy,
prostory, ob� erstvení, nápoje atd.)
� Reportá� s PP - Jedná se o umíst � ní PP do
reportá�e na vhodné téma. V reportá�i je
mo�né vyu�ít product placementu, nap �.
zmi� ovat názvy firem a produkt� , zabírat loga
apod.
� Ceny do sout� �í

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



MÁME DÍT�

Výjime � né matky, výjime � né d� ti. P� idejte se k
nám. Magazínem TV Barrandov o výchov � a
rodi � ovství moderuje Dana Morávková.

Lifestylový magazín TV Barrandov o výchov� a
rodi� ovství cílí na maminky dnešní doby. Dnešní
maminky jsou moderní, sob� sta� né, vynalézavé. Cht� jí
dop�át dít� ti tu nejlepší pé� i, nic necht� jí zanedbat.
Po�ad se bude skládat z návšt� vy VIP maminky, z rad,
jak ve výchov� být nejlepší a rovn� � z p �íb� h� tzv.
„supermanek“ a „superd� tí“, které jsou výjime� né svým

Komer � ní mo�nosti prezentace
� Sponzoring

� 2 x 10 sekundový vzkaz p�ed a po po�adu
� 2 x 10 sekundový vzkaz uvnit� po�adu p�ed
a po reklamním bloku

� Injektá�
� 5 sekundový vzkaz, 1/16 obrazovky

� Produkt placement
� Dominantní záb� r na produkt
� Nedominantní záb� r na produkt
� Aktivní vyu�ití produktu

Premiéra: sobota 22:20

Po� et díl � : 12

Stopá�: 25´

Charakteristika po � adu

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

osudem, posláním � i nadáním.

Vhodné pro komer � ní prezentaci
� 	 et� zc�
� D� tské kosmetiky
� D� tské stravy, nápoj� a potravinových dopl� k�
� Výrobc� plenek a d� tských pom� cek (ko� árk�
apod.)
� Výrobc� a prodejc� hra� ek
� Vydavatel� a prodejc� d� tských knih a knih
ur� ených rodi�� m
� Vydavatel� � asopis� ur� ených d� tem nebo jejich
rodi�� m
� D� tských od� v� a obuvi
� Pojiš�oven, bank a bankovních produkt�
� D� tského nábytku
� Školních pot�eb
� D� tských volno� asových aktivit

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

� Aktivní vyu�ití produktu
� Verbální zmínka o produktu (samostatn� )

� Prezentace firmy v rámci po�adu Máme dít�
� Anketa – sponzoring (téma)
� PP ve studiu (nap�. nábytek, od� vy, plenky
do rubriky „Otec v akci – Maratón v
p�ebalování“ atd.)
� Reportá� s PP - Jedná se o umíst � ní PP do
reportá�e na vhodné téma. V reportá�i je
mo�né vyu�ít product placementu, nap �.
zmi� ovat názvy firem a produkt� , zabírat loga
apod.
� Ceny do sout� �í
� Dárek do rubriky „Supermatka/Superdít� “

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



Charakteristika po � adu

PROMINENTI

Hv� zdy jak je neznáte! Co skrývají celebrity? � ím
se chlubí, co neumí a v � em jsou naopak dobré?
To vám prozradí Jitka Asterová.

Kdo, s kým, kde a pro� ? Co skrývají celebrity? � ím se
chlubí, co neumí a v � em jsou naopak dobré? Hv� zdy
jak je neznáte! V odpov� dích, které vás p�ekvapí.

Sv� t ve� írk� , drahých rób, ale i rebel� � eského
showbusinessu, kte�í si na vybrané zp� soby rozhodn�
nepotrpí. Kauzy, které hýbou � eským bulvárem.
Exkluzivní zpov� di celebrit – z o� í do o� í a na velmi
osobní téma. Jaký je �ivotní styl lidí z prvních stran

Komer � ní mo�nosti prezentace

� Sponzoring
� 2 x 10 sekundový vzkaz p�ed a po
po�adu
� 4 x 10 sekundový vzkaz uvnit�
po�adu p�ed a po reklamním bloku

� Injektá�
� 5 sekundový vzkaz, 1/16 obrazovky

� Produkt placement
� Dominantní záb� r na produkt
� Nedominantní záb� r na produkt
� Aktivní vyu�ití produktu

Premiéra: sobota 22:20

Repríza: st � eda 9:30

Formát: zábava / lifestyle

Stopá�: 45´

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

osobní téma. Jaký je �ivotní styl lidí z prvních stran
novin? Jaké triky pou�ívají na udr�ení své krásy, za co
rádi utrácejí, kde odpo� ívají, jaké mají partnery?

Vhodné pro komer � ní prezentaci

� Nápoj�
� Elektroniky
� Nábytku
� Restaurací, bar� , klub� apod.
� Módy, od� v� a obuvi
� Dekorativní a vlasové kosmetiky
� Obchod� a nákupních center
� Kosmetických salón� a wellness center
� � asopis�
� Hodinek, šperk� a bi�utérie

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

� Aktivní vyu�ití produktu
� Verbální zmínka o produktu
(samostatn� )

� Prezentace firmy v rámci po�adu Prominenti
� Ob� erstvení, nápoj ve studiu
� PP ve studiu (nap�. nábytek, od� vy,
elektronika atd.)
� Reportá� s PP - Jedná se o
umíst� ní PP do reportá�e na vhodné
téma. V reportá�i je mo�né vyu�ít
product placementu, nap�. zmi� ovat
názvy firem a produkt� , zabírat loga
apod.
� Ceny do sout� �í

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



Charakteristika po � adu

Premiéra: pátek 20:00

Formát: zábava

Po� et díl � : 16

Stopá�: 75´

SPLN� NÉ SNY

Rodinná show, kde se sny stávají skute � ností.
Uvádí Jaroslav Mendel.

V dob� , kdy televizní diváci za� ínají být p�esyceni
nejr� zn� jšími typy reality show, p� ichází TV Barrandov
s po�adem, jeho� scéná � napsal „�ivot“. A ten se, jak je
známo, s lidmi nemazlí. N� kterým postavil do cesty
p�eká�ky, které nemohou p �ekonat bez cizí pomoci, a
n� kdy dokonce ani s ní. Pak jim zbývá � ekání na
zázrak, nebo alespo� sn� ní.

Zázraky, pochopiteln� , neumí �ádná televize, ale TV
Barrandov je televizí, která plní Sen.

Komer � ní mo�nosti prezentace

� Sponzoring
� 2 x 10 sekundový vzkaz p�ed a po po�adu
� 4 x 10 sekundový vzkaz uvnit� po�adu p�ed
a po reklamním bloku

� Injektá�
� 5 sekundový vzkaz, 1/16 obrazovky

� Produkt placement
� Dominantní záb� r na produkt
� Nedominantní záb� r na produkt
� Aktivní vyu�ití produktu
� Verbální zmínka o produktu (samostatn� )

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Barrandov je televizí, která plní Sen.

Vhodné pro komer � ní prezentaci

� Potravin a nápoj�
� Obchodních �et� zc� (potraviny, elektronika, od� vy
apod.)
� Elektroniky, malých i velkých domácích spot�ebi��
� Cestovních kancelá�í a letenek
� Wellnes víkend�
� Firem na zá�itky
� Hotel� a penzion�
� Zdravotnických za�ízení, farmaceutického pr� myslu
� Sportovního vybavení
� Automobil�
� Stavebních firem
� Pojišt� ní
� Kreditních karet a bankovních slu�eb

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

� Verbální zmínka o produktu (samostatn� )

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).



Charakteristika po � adu

Premiéra: pond � lí 20:00 – p � ímý p � enos

Repríza: pátek 16:00

Formát: zábava

Po� et díl � : 16

Stopá�: 75´

TO BYL NÁŠ HIT

Hudebn � – zábavná show plná hv � zd a
nezapomenutelných hit � všech generací. Uvádí
Petr Vondrá � ek.

Prvot�ídní hv� zdy a talentovaní nová� ci domácího
šoubyznysu zazpívají �iv � slavné hity minulé i
sou� asné. Který hit je nejlepší? B� hem show diváci
svým hlasováním rozhodnou o kone� ném po�adí
skladeb a vyberou tak nejoblíben� jší � eský hit. Po�ad
nabízí i �adu atraktivních výher pro diváky.

Komer � ní mo�nosti prezentace

� Sponzoring
� 2 x 10 sekundový vzkaz p�ed a po po�adu
� 4 x 10 sekundový vzkaz uvnit� po�adu p�ed
a po reklamním bloku

� Injektá�
� 5 sekundový vzkaz, 1/16 obrazovky

� Produkt placement
� Dominantní záb� r na produkt
� Nedominantní záb� r na produkt
� Aktivní vyu�ití produktu

Media Master, s.r.o.
Lazarská 5
110 00 Praha 1

Telefon:  251 082 111
Telefax:  222 523 542, 543
Internet: www.media-master.cz

Kontakt - obchod: Ond�ej Novák, koordinátorka: Martina Pálková
Telefon: 251 082 220, 215
E-mail: jmeno.prijmeni@media-master.cz

Vhodné pro komer � ní prezentaci

� Nápoj� a potravin

� Elektroniky a mobilních telefon� a operátor�

� Hudebních nosi�� a vydavatelství

� Hudebních klub� a koncert�

� Módních dopl� k� , od� v� a obuvi

� Cestovních kancelá�í

� Bankovních slu�eb a pojiš �oven

� Dekorativní a vlasové kosmetiky

Cena za Product Placement

Cena bude stanovena dle individuálního rozsahu prez entace klienta. 
(aktivní/pasivní vyu�ití produktu, dominantní/nedomina ntní záb� r, verbální zmínka atd.)

� Aktivní vyu�ití produktu
� Verbální zmínka o produktu (samostatn� )

� Prezentace firmy v rámci po�adu To byl náš hit
� Ob� erstvení, nápoj ve studiu
� PP ve studiu (nap�. nábytek, od� vy,
elektronika, vybavení atd.)
� Ceny do sout� �e
� Branding názvu po�adu

Specifikace jednotlivých forem umíst� ní produktu v� . ukázek je uvedena v Pravidlech pro Product Placement (viz www.media-master.cz).


