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Misto konani: Vancouver, Kanada

Termin konani: patek 12.2. - nedéle 28.2.2010

Vysilani: CT2 + CT4

Celkem odvysilanych hodin: 570 (v HD kvalité)

Celkova sledovanost (pokryti):  78,7%, tj. 6.966.000 divaku

Prameérné denni pokryti: 39,6%, tj. 3.502.000 divaku

(celkovy podet divakil starSich 15 let, kte¥i vidéli alespori ¢ast vysilani ZOH v&. ceremonialtl na programech CT2 a CT4)

Medailové umist éni €eskych sportovc U

2 zlaté mediale
=> Martina Sablikova: rychlobrusleni na trati 3.000 m
=> Martina Sablikova: rychlobrusleni na trati 5.000 m

4 bronzové medaile
=> Martina Sablikova: rychlobrusleni na trati 1.500 m
=> Luk&s Bauer: béh na lyZich na trati 15 km volnou technikou
=> Séarka Zahrobska: slalom special
=> Stafeta muz(: b&h na lyzich na trati 4x10 km
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= ZOH ve Vancouveru, stejné jako ostatni velké sportovni udélosti, pfinesly vyrazné
navySeni TV sledovanosti, atoipfes ¢asovy posun 9 hodin.

= Program CT2 doséahl v dobé konani her priimérného podilu ve vysi 16,5% ,
coz je 3x vysSi sledovanost nez v lednu. Pro srovnani, podil na sledovanosti v dobé
konani LOH v Pekingu v r.2008 se pohyboval rovnéz kolem 17%.

= Také program CT4 vykazal vysoké navyseni podilu na sledovanosti, ato z 1,7%
v lednu na 4,8%.

= Oba kanaly navysily svoji sledovanost na ukor zejména komercénich stanic (Nova, Prima).
=CT2 si tento vysoky podil téméF 17% udrZela i v pasmu primetime (18:00-23:00).

= LetosSni ZOH také pfinesly vyrazné zvySeni primérné doby stravené u TV: zatimco
v lednu divak sledoval CT2 pfiblizné 11 minut denné, v dobé ZOH to bylo téméf 41 minut.

* Primérna denni doba sledovanosti na CT4 vzrostla ze 4 minut v lednu na témér 12 minut
v dobé ZOH (divaci CT4 jsou navic velmi loajalni: pokud stanici sleduji, tak velmi dlouho).

Srovnani podilu na sledovanostip fed a v dob & konani ZOH 2010 (share v %, D15+)
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=\ praméru alespon &ast vysilani sportovniho prfenosu na CT2 vidélo denn & 35%
divak 0 (3.100.000) a na CT4 vice nez 16% divaku (1.420.000) starSich 15 let.

= Nejsledovanéjsim dnem na CT2 byla stfeda 24.2. s podilem 27%, kdy byla
vysilana muzska Stafeta v béhu na lyZich na 4x10 km a zavod Zen v rychlobrusleni
na trati 5.000 m. CT2 se stala zarover vibec nejsledovanéjsi stanici tohoto dne
a predcila i Novu.

=Na CT4 bylo nejsledované&jsim dnem (tery 16.2. s podilem pres 6%.

= Mezi nejatraktivnéjSi porady patfil zapas ¢eskych hokejisti s Ruskem,
béh muzd na 50 km klasicky (Luk&$ Bauer) a oba zlaté zavody Martiny Sablikové
v rychlobrusleni.

= Absolutniho vrcholu sledovanosti ZOH doséhla ¢ast 2.tfetiny hokejového utkani
s Ruskem, kterou na CT2 vidélo téméf 28% divak u (2.463.000).

Vyvoj podilu na sledovanosti v pr  Gbéhu konani ZOH 2010 (share v %, D15+)
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Vyvoj denniho pokryti v pr tGbéhu konani ZOH 2010 (coverage v "000, D15+)
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= Olympiada nejvice pfitahla divaky z cilovych skupin, které jsou vSeobecné tézce
zasazitelné TV reklamou:
- muzi
- lidé v aktivnim véku 35-44 let
- vysokoskolaci
- lidé z nejvysSich socialnich skupin

= Frekvence sledovani sportovnich pfenost ze ZOH byla vysoka: na CT2 sledoval divak
za celou dobu konéni her v praiméru 9 prenos Gt a na CT4 v prdméru 7 pfenosu.

=V prt‘]béhvu olympiady bylo odvysilano celkem 169 reklamnich blok €, z toho 94 na CT2
a 75 na CT4. Hruby zasah reklamy byl vice nez 52 miliénu lidi starSich 15 let.

= Primeérna sledovanost reklamnich blokud byla 6,1% (542.000 lidi) na CT2a0,8%
(67.000 lidi) na CT4.

Struktura divak 4 podle pohlavi — kdo je v étSi fanouSek? Jednozna €né muzi

Leden 2010 Z0OH 2010

Zeny
35,7%

Zeny
56,7%

Muzi Muzi
i 64,3%
Celkové pokryti sledovanosti — kdo a jak sledoval ZO H?
100% Divaci,
95% — =3 ktefi
0 15 nesledovali
90% — i 19 19 19 18 18 17 17 17 17 I ZOH

85% -—
m Divaci,

80% |— kteri

- I I I sledovali
] alespon

70% - . ¢ast ZOH

715+ D15+ M15+ Soc.C VS MSkraj ZLkraj Soc.A P18+ H18+ Soc.B




