
Zpravodajský kanál 
� eské televize� eské televize



Zlomový okam�ik ve vysílání � eské televize

• televizní kanál budoucnosti
• maximální vyu�ití zpravodajského potenciálu televize
• prémiový televizní kanál oslovující prémiového televizního diváka

dostupnost tém��  v 9,5 milionech domácností
(zdroj: ATO – Mediaresearch)

„Vnímám to jako historický zlom, 
podobn�  jako byla v roce 1970 dvojka a v roce 1973 barva“ 

Generální � editel � T, Ji � í Jane� ek: 



První � eský zpravodajský kanál

• vysílání zahájeno 2. kv� tna 2005
• od 5. zá�í 2005 vysílá 24 hodin denn �
• zpravodajství se opírá o tým zkušených profesionál � v Praze i v krajích a také o sí�  

stálých zahrani� ních zpravodaj� , zvláštních zpravodaj�  a stálých spolupracovník�
vysokou kvalitu potvrzují i ocen � ní zpravodajství � eské televize• vysokou kvalitu potvrzují i ocen � ní zpravodajství � eské televize

– domácí – Noviná�ská cena Ferdinanda Peroutky
– Televizní ceny Elsa 2004

– zahrani� ní – Media Tenor 2004 

� špi � ková kvalita zpravodajství

� nejsledovan � jší zpravodajský kanál v � R



Kompletní zpravodajský servis

• základní osou programového schématu jsou zpravodajské relace, vysílané ka�dou hodinu
• ka�dou p � lhodinu p� ehled hlavních událostí – headlines
• krom�  pravidelných zpráv �ivé vstupy a p � ímé p� enosy z d� le�itých a zajímavých událostí a akcí
• rychlejší a podrobn � jší informace a analýzy
• specializované informace z politiky, ekonomiky, kultury, EU apod.

zpravodajství

Zprávy ka�dou celou hodinu
Headlines p�ehled hlavních zpráv 

ka�dou p � lhodinu
Po� así ka�dou p � lhodinu
Události + BBV + Po � así

zpravodajské pásmo po 19:00
Události, komentá �e + Po� así

zpravodajské pásmo od 22:00

Ekonomika � T24 
Fokus � T24
Historie.cs
Interview 24

• poskytuje více prostoru region � m

specializované informace

Politické spektrum
Události v regionech



Paleta informací z r � zných obor �
• zpravodajský servis dopl� ují tématické magazíny a debatní po � ady
• divák� m jsou nabízeny informace z oblasti v� dy a techniky, p � írody, kultury, sou � asných 

oblastí zájmu
• v debatních po�adech se m� �e divák setkat nejen s nejznám � jšími osobnostmi, ale i mén�  

známými lidmi, kte�í dosáhli úsp� chu ve svých oborech � i vyvíjejí aktivitu v pozoruhodných 
oblastech

magazíny debaty

Otázky Václava Moravce
Interview 24
P�ed polednem 
P�ed p � lnocí
Hyde park

Prizma
Film 2011
168 hodin
Fokus
Objektiv
…



Distribuce zpravodajského kanálu

DVB-T digitální pozemní vysílání
– k 31. 9. 2010 je pokryto 99,6% populace

DVB-C kabelový p � íjem
– UPC: v základní nabídce 
– dalších 15 menších operátor�

DVB-S p� íjem p �es satelitDVB-S p� íjem p �es satelit
– UPC Direct: nekódovan�
– voln�  ší�ený signál

IPTV
– 02TV a další menší poskytovatelé

INTERNET
– www.ct24.cz – �ivé vysílání
– internetové rádio � T24 – www.ct24.cz

Pokrytí v zá � í 2010 dosáhlo 99,6%



Sledovanost zpravodajského kanálu � T24

• od 2. ledna 2006 je � T24 zahrnuta do b� �ných peoplemetrových dat

• mo�nost p � íjmu � T24 má 5,5 milionu lidí starších 4 let 

• díky rannímu zpravodajskému bloku a poledním zprávám  je � T24 nejsledovan � jší nedominantní stanicí 
na � eském trhu, a to a� do cca 13:00

• sledovanost stoupá b� hem mimo�ádných událostí z domácího i zahrani� ního d� ní (povodn� , volby, 
katastrofy), které navýší sledovanost � T24 a� o 200%

Stanice � .6                              
na � eském                           

trhu s podílem 
4,5%

katastrofy), které navýší sledovanost � T24 a� o 200%
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Zdroj: Mediareserach 1.1.-31.12.2011

Podíl na sledovanosti 2011 (%, D15+) 
Primetime 18-23                              



Diváci zpravodajského kanálu � T24

• zpravodajský kanál nabízí jedine� nou afinitu u 
specifických a h �� e zasa�itelných cílových skupin

• diváci zpravodajského kanálu se vyzna� ují tím, �e:
– aktivn �  vyhledávají informace , které je zajímají
– cht � jí být dostate� n�  informováni 

Porovnání slo�ení divák �  TV obecn �  a � T24 
(leden 2010) 
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ZŠ Vy SŠ VŠdle vzd � lání

– cht � jí být dostate� n�  informováni 
– cht� jí mít informace rychle a v � as

• prémiový kanál oslovuje prémiové cílové skupiny z �ad:
– mu� �
– divák�  s vyšším vzd � láním
– divák�  z v� tších m � st

(tém��  t�etina je z m� st nad 100 tisíc obyv.)
– divák�  s vyšším postavením v zam � stnání
– odborník�  z r� zných obor�
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Media Master
Marketing dpt.
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� +420 251 082 111
� +420 222 523 542, 543


