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Podminky pro sponzorovéani TV Barrandov

Tyto podminky pro sponzorovani upravuji zékladni pravidla pro sponzorovani poradi a programu TV Barrandov.

Obecnou Upravu sponzorovani obsahuje zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zmeéné dalSich zakonu, ve znéni
pozdgjSich predpisi, zvladni Gpravu sponzorovani obsahuje zak. ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve znéni pozdgjSich predpisi.

1. Definice sponzor ovani:

Sponzorovanim jejakykoli prispévek poskytnuty k piimému nebo neptimému financovéani programu nebo poradu s cilem propagovat jméno nebo nézev
sponzora, jeho ochrannou znamku, vyrobky, duzby, ¢innosti nebo obraz sponzora na verejnosti.

2. Zpisoby sponzor ovani:

a) sponzorovani poradi - pofad je pohybliva obrazova sskvence se zvukem nebo bez zvuku, kterd svym obsahem, formou a funkci tvori
uzavieny celek vysilani a predstavuje samostatnou polozku programu

b)  sponzorovéni programu - Gda] o sponzorovani programu je mozné uvadét u tzv. dalSich ¢asti vysilani, kterymi jsou zegména reklama,
teleshopping, upoutavky na porady a oznameni provozovatel e vysilani tykajici se jeho doprovodnych produkta piimo odvozenych od jeho
vlastnich poradt, ohlaSovani poradii, zvukové a obrazové prostiedky oznamujici nebo oddélujici vysilani obchodnich sdéleni (zeména
znélky oddeélujici reklamu, teleshopping a selfpromotion) ajiné programova interpunkce.

3. Oznémeni o sponzor ovani:

a) oznameni o sponzorovani poradi je tieba uvést vzdy na zacatku porfadu a dale i v pribéhu nebo na konci poradu; sponzorovat nelze
zpravodaj ké a politicko-publicistické porady.

b) uvedeni oznameni o sponzorovani programu je omezeno pouze zakazem vysilani v upoutavkach na porad (ov&em nikoli pied a po
upoutavkach na porad) a zédkazem vysilani v pribéhu porfadu a bezprostiedné pred zacatkem nebo po ukonéeni poradu; sponzor programu
musi byt uveden vzdy miniméné jeho jménem nebo ndzvem a hlavnim predmétem jeho cinnosti (napt. Vodafone Czech Republic as,,
provozovatel mobilnich duzeb).

4. Omezeni tykajici se subjekti sponzori:
a) sponzorem muze byt pravnickdi fyzicka osoba. Porady a program nesmgji sponzorovat osoby, jeichz hlavnim predmétem ¢innosti je vyroba
nebo prodeg cigaret nebo jinych tabakovych vyrobki a vyroba a prondjem vyrobkii nebo poskytovani duzeb, které nesmgji byt podle zakona
predmétem reklamy.

b) pfi gponzorovani poradi a programu osobami, jgichz predmét ¢innosti zajqrnuje vyrobu nebo distribuci 1éGivych pripravkt nebo 1é¢ebné
postupy, nelze propagovat | &Civé pripravky nebo |é&cebné postupy vazané v Ceské republice nalékarsky predpis.

c) porady pro déti amladez nesméji sponzorovat osoby, jgichz predmét ¢innosti zahrnuje vyrobu nebo prode alkoholickych napoja.

d) pti volbé sponzora je vzdy tieba prihlizet k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu, pripadné zaméieni sponzorovaného poradu. Sponzor nesmi
ovliviiovat obsah ani ¢asové usporadani poradu a dal Sich ¢asti vysilani.

5. Omezeni tykajici se obsahu sponzor ovanych poradii a programu:

a) sponzorované porady a program nesmgji ptimo nabadat k nakupu nebo prondimu zbozi nebo duzeb, zefména zvlastnim zmitiovanim zbozi
nebo duzeb za (¢el em propagace.

b)  sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace 0 cené ani 0 srovnani uzitnych vlastnosti znacky, produktu ¢i vykonu s konkurenci, hodnoceni
prednosti znagky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych sjgich pouzivani ¢i koupi.

c) sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat ve vztahu ke sponzorovi, jeho produktim ¢&i vykonim zadné superlativy ¢i komparativy, které by
klientovu znagku, produkt ¢i vykon stavély nad jiné znacky, produkty ¢i vykony.

Priklady nep¥ipustného pouZiti:

Ke dedovéni Vaszve XY, jediny vysava¢ s pétiletou zérukou.
Tento porad sponzorujejogurt AB. K dostani jiz za 7.50 K¢.
Tento porad sponzorujejogurt AB. Pouze 0,1 tuku a zadny cukr.

Ke dedovéni Vés zve AB, znacka nejchutngjSiho peciva
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Ve sponzorském vzkazu se nesmi rovnéz uvadét datum jednorazovych prodejnich akci. Datum miZe byt uvedeno pouze u akci, které maji
§rsi nez jen komereni Geel

Piiklady mozného poufZiti:
Tento porad sponzoruje Strojirensky veletrh Brno, 18. — 22. 9. 2006.

6. Zpiisob propagace sponzor i v 0znameni o sponzor ovani (sponzor skych vzkazech):

a) propagace sponzora se provadi jménem nebo ndzvem, obrazovym symbolem (logem) nebo jinou znacgkou sponzora, kterou se rozumi
zeiména odkaz na jeho vyrobky, duzby nebo na jgich charakteristicky znak. Pri sponzorovani programu je tieba vzdy uvést i jméno nebo
nazev sponzora a hlavni predmét jeho ¢innosti. Ze sponzorského vzkazu musi byt jednozna¢né patrné, Ze se jedna o sponzorovani, a tu bud’
ze zvukového doprovodu (voice over) nebo z textovéinformace (titulek).

b) levahorni ¢ast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovate e vysilani (logytyp).

Cc)  propagace sponzora vyrobky nebo duzbami, jejichZ reklamaje zak. ¢. 40/1995 Sh. zvladté regulovana, nesmi byt v rozporu s touto zakonnou
Upravou.

d) propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zékladnim G¢elem sponzorovéani je vytvoreni dobrého jména, dobré povésti (goodwill)
sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy miize obsahovat propagaci sponzora, jeho vyrobku a duzby, a to i odkazem na jeho vyrobky, sluzby a
jgjich charakteristicky znak, a rovnéz prostiednictvim doganu, tedy dovniho spojeni charakterizujiciho sponzora, jeho vyrobek nebo duzbu,
ktery mize, ale nemusi byt ochrannou zndmkou sponzora.

e) sponzorsky vzkaz muze vyjadrovat spojeni skonkrétném poradem, ktery je sponzorovan, a to v textové i obrazové ¢asti. Oznameni o
sponzorovani nesmi byt formulovano tak, aby z ngj divék mohl dovodit, Ze porad (program) byl vyroben sponzorem.

Priklad nepiipustného pouziti:
, Tento pofad Vam prinasi...”
» Tento porad pripravil ...“
» Tento prenos zgjiil ...“

f)  sponzorsky vzkaz musi obsahovat Gdaje priméarné informativniho charakteru, nikoli Gdaje propaga¢ni/nabidkové, vyzvu a nabadani
k nékupu ¢ spotiebe, zminky o kvalité, ceng, srovnavani sjinymi obdobnymi vyrobky nebo sluzbami, prednostech, vyhodach pouZzivani,
zpuisobu distribuce, moznosti koupg, informace o mimoradnych nabidkéch a konkrétnich akénich nabidkach apod. Uvedené pozadavky na
obsah sponzorského vzkazu jsou uplatiiovany na zvukovou i obrazovou slozku sponzorského vzkazu, charakter sponzorského vzkazu je
hodnocen podle celkového vyznéni. Vybidkovy charakter sponzorského vzkazu tak mize pasobit i ztvarnéni obrazové slozky sponzorského
vzkazu reklamnimi postupy, s pievliadajici dynamickou ¢asti obrazové slozky vytvéigici reklamni sdéleni, tj. presvédcovaci proces, ktery
obsahuje pobidku divaka k nakupu ¢i spotiebeg. Ve sponzorském vzkazu tedy nesmi byt obsazen primy presvédéovaci proces,
ktery by zvukové i obrazové vedl divaka primarné k uvédomeni s kvalit vyrobku tak, aby divak shledal jako zadouci s vyrobek koupit.
Sponzorsky vzkaz ve svém komplexnim vyznéni nesmi nabadat k ndkupu ¢i spotiebg, Gstiednim motivem nesmi byt propagace vyrobku ¢i
duzby, jejimz cilem by bylo presvédcit divaka ke koupi ¢i spotiebé, primarnim Gcelem musi byt informovani divéka o existenci vyrobku.ci
duzby.

g) Vv piipadé sponzoringu ze strany vyrobci a distributori volné prodeinych &k a potravinovych dopliiki musi byt ve sponzorském vzkazu
viditelné oznaceni ,voln¢ prodgny 1é&k", ,doplnek stravy“, ,potravinovy doplnek”, ,potravina pro zvl&sni vyzivu“ nebo jiné presné
oznageni humanniho |écivého piipravku (dané dozenim vyrobku). Na obrazovce se miZe objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodegini podobé
(tj. se v8emi detaily), vSechny informace z obalu ¢i etikety pfitom musi zistat uvedeny pouze jako souc¢ést obalu (to se tyka i Gcinnych
latek). Obal ¢i etiketa vSak nesmi obsahovat reklamni sdéleni (napt. zvla&tni bal eni 30% navic zdarma apod.).

h)  ve sponzorském vzkazu se muze objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k podrobngjSim informacim o sponzorovi, avak
neuvadi mista prodegje ¢i prodegnich akci. Takovym kontaktnim spojenim mize byt teletextova stranka ¢i adresa webovych stranek.
Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora ¢i jeho telefonni ¢ido. Odkaz na webové ¢i tel etextové stranky viak
nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k nékupu produktu ¢i vykonu.

Priklad nepiipustného pouziti:
Tento porad sponzorujejogurt AB. www.nejlepsijogurty.cz.

7. Formy sponzor ovani:
a) sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici kritérium sponzora (vyrobku, duzby, spole¢nosti) ve formé superlativii ani komparativi.
b)  sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat zvukové ¢i obrazové ukazky ze sponzorovaného poradu.
c)  sponzorsky vzkaz maze byt animovany a ozvuceny (sponzorovani poradi a programu).
d) sponzorsky vzkaz maze trvat maximalné 15 sekund — sponzoring ¢asomiry maximéalné 10 sekund.

€) sponzorsky vzkaz musi byt vzdy umistén pied pofadem a déde v pribéhu pofadu nebo po poradu, tj. v rdmci pofadu vzdy v postu 2
sponzorskych vzkazi (nel ze umistit pouze 1 sponzorsky vzkaz napt. pred poradem).
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f)  injektdZz v poradu mizZe byt umisténa pouze v piipadé, pokud je tento porfad zaroven i sponzorovany (injektéz nelze vyuzit samostatné bez
sponzoringu).

g) pozadujeme dodéni veskerych reklamnich piispévki vyhradné ve forméatu SD 16:9 anamorfickém maédu (Full Height Anamorphic).
Jakékoliv deformace tvart jako diid edek konverzi formati je nepiipustna

8. Povinné titulky:

Kazdy sponzorsky vzkaz musi obsahovat zietelnou titulku (textovou informaci), zniz musi byt jednoznaéné patrné, ze se jedna
osponzorovani. Titulka musi byt zobrazena tak, aby byla pro divéka snadno ¢itelna a identifikovatelna Titulka mize byt nahrazena zvukovym
doprovodem (voice over, viz bod @), odst. 6). Obsah titulky selisi podle pouzité formy sponzoringu:

SPONZOROVANI PORADU
a) klasicky sponzorsky vzkaz (napt. u filmu, seridlu atd.) musi obsahovat titulku ,, Sponzor poradu*
b) injektdz musi obsahovat titulku ,, Sponzor poradu*

SPONZOROVANI PROGRAMU

c) uvedeni sponzora programu pred ¢i po upoutavce musi obsahovat titulku ,, Sponzor programu” a uvedeni obchodniho nazvu spolecnosti ajgi
hlavni obchodni ¢innosti

d) uvedeni sponzora programu pred ¢asomirou u zpravodajskych a publicistickych pofadii musi obsahovat titulku ,, Sponzor programu“ a
uvedeni obchodniho ndzvu spolecnosti ajei hlavni obchodni ¢innosti

€)  uvedeni sponzorav rdmci reklamni znélky a ¢asomiry u reklamni znélky musi obsahovat titulku ,, Sponzor programu“ a uvedeni obchodniho
nazvu spolecnosti a jgji hlavni obchodni ¢innosti

f)  uvedeni sponzora pred identem musi obsahovat titulku ,, Sponzor programu® a uvedeni obchodniho ndzvu spole¢nosti a jgi hlavni obchodni
ginnosti

Sponzor programu (853, odst. 5) nesmi byt pfimo propojeny s poradem — mezi sponzorskym vzkazem a poradem musi byt povinné umistén predél
(znélka, jingl) v déce minimalng 2 sek.

9. Specificka ustanoveni pro jednotlivé formy sponzoringu:

Uvedeni sponzora programu pied ¢i po upoutavce
- sponzor nesmi byt uveden v ramci upoutavky, ale pouze pred upoutévkou, nebo po upoutévce
- v piipadé kumulovaného sponzorského vzkazu mize byt uvedeno spolecné oznaceni ,, Sponzoii programu”, aviak u kazdého sponzora musi
byt uveden obchodni nazev spole¢nosti a jeji hlavni obchodni ¢innost

Uvedeni sponzora programu pied ¢asomirou u zpravodaj skych a publicistickych poradii
- sponzorsky vzkaz miZe byt ozvuéen a maze byt animovany nebo staticky
- usporadani ve vysilani: znélka (2 sek.) — sponzorsky vzkaz (bez hodin) — ¢asomira—p zpravodajsky porad

Uvedeni sponzora v ramci reklamni znélky a ¢asomiry u reklamni znélky
- usporadani ve vysilani: znélka (2 sek.) —p sponzorsky vzkaz (5 sek.) v ramci reklamni znélky —p reklamni blok

Uvedeni sponzora pred identem
- usporadéani ve vysilani: znélka (2 sek.) — sponzorsky vzkaz (5 sek.) —p ident

Navrh (storyboar d) i hotovy sponzor sky vzkaz podléha koneénému schvaleni TV Barrandov aje souéasti sponzor ské smlouvy.

Tyto podminky pro sponzorovani poradii v TV Barrandov jsou platné od 1. 6. 2010.
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