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Stanovisko
Asociace ceskych reklamnich agentur a marketingove komunikace
k zachovani reklamy ve vysilani Ceské televize i po dokonceni procesu digitalizace

Senatni navrh novely zédkona o Ceské televizi, ktera zachovava reklamu ve vysilani CT

i po dokonceni procesu televizni digitalizace v Ceske republice, jez bude Poslaneckou
snémovnou projedndvéna v 21. Cervna 2011, se vyrazné dotyka i problému, se kterymi
se ve své praci stretavaji i nase asociace resp. jejich clenoveé.

Citime proto opéet povinnost vstoupit do diskuse nad touto novelou. Nejen proto,
abychom vyslovili stanovisko ceskych' reklamnich agentur k zachovani reklamy na
vefejnopravni televizi, ale zejména s veédomim hlubsich souvislosti proto, abychom
upozornili na potfebu ochrany otevieného a rovného konkurencniho prostredi na ceskem
televiznim trhu.

Jsme presvédceni, ze dosud nejsou naplnény predpoklady, které byly s planovanym
ukonéenim vysilani spojeny. Z pohledu reklamniho trhu to je zejména dostatecné
rozvinuta, diverzifikovana a konkurencni situace na strane nabidky reklamniho prostoru
v televizich. I pfes blizici se ukonceni procesu digitalizace televizniho vysilani je temer
90% nabidky koncentrovdno v rukou dvou subjektl (Nova, Prima). V pfipadé ukonceni
vysilédni reklamy na verejnopravni televizi by tento podil vzrostl az nad 95% a padly by,
jiz tak velmi slabé, prekazky branici zneuZiti nebezpecné duopolni situace na televiznim
reklamnim trhu.

Nebezpeli oviadnuti celého trhu dvéma subjekty by tak mélo problematicky dopad
nejen na cely reklamni priGmysl ale predevsim na nardst cen médii. Reklamni zadavatelé
by tak byli nuceni pfenést financni zatéz do koncovych cen produktd, zvyseni cen se tak
logicky prenese na spotrebitele. Mezi nejvice ohrozené spolecnosti by tak pritom patrily
zejména mensi, ceské spolecnosti — zadavatelé a agentury.

Negativni cenové dopady vsak ponese v disledku Cesky obCan, spotrebitel.

Asociace ceskych reklamnich agentur a marketingové komunikace vyjadiuje
timto podporu navrhu novely zakona o Ceské televizi, kterad zachovava reklamni
vysilani na verejnopravni televizi ve stavajicim rozsahu i po dokonceni procesu

televizni digitalizace.
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